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A SUJEICAO DA RETORICA DE UMA DIMENSAO ETICA A ESTETICA NA
AFECCAO DOS CORPOS NAS REDES SOCIAIS.

Paulo Roberto Masella Lopes®

Resumo

Observando-se 0s processos comunicacionais que circulam nas redes sociais, pretende-se
analisar como a retdrica assume uma dimensdo antes estética do que ética na afeccdo dos
corpos, esvaziando-se de seu carater argumentativo para se contentar com sua funcédo
meramente persuasiva e elocutiva. Segundo Aristoteles, a retdrica deveria se constituir numa
teoria da argumentacdo persuasiva em que o carater do falante e a exposi¢do de provas seriam
mais relevantes que a emocdo despertada na audiéncia. No entanto, o que se nota com
assiduidade no Facebook € a submisséo dos corpos a dimensdo estética da persuaséo e nao ao
comprometimento ético na fundamentacdo da argumentacédo, tornando imagens e enunciados
signos vazios.

Palavras-chave: Epistemologia. Retorica. Afetos. Corpo. Etica.

Introducao: as redes sociais como laboratoério de pesquisa

Tal como as cidades, redes sociais como o Facebook [FB] tém se constituido num
laboratdrio de pesquisa para 0 campo da comunicacao a partir do qual se pode observar a
dindmica de processos comunicacionais que, embora midiatizados, possibilitam certa
equidade na relacdo entre emissdo e recepcdo de mensagens. No entanto, a despeito dessa
condigdo favoravel a pesquisa, o controle de varidveis para assegurar resultados quantitativos,
que usualmente preenchem os requisitos do procedimento chamado cientifico, ndo é apenas
imponderavel como, em certa medida, indesejavel por implicar a propria “desnaturalizacdo”
da dindmica do FB. Além da dificuldade em dominar os algoritmos que regem essa rede
social, a segmentacdo por perfis e praticas dos usuarios ndo preencheria 0s propositos deste
ensaio que trata antes de buscar um conjunto de inferéncias provaveis do que deducdes

imprecisas.
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No entanto, metodologicamente, cabe enfatizar que, durante o periodo de quatro

meses, 0 pesquisador atuou sem qualquer alteracdo no seu perfil e comportamento enquanto
usudrio habitual da rede, ndo tendo quaisquer outras pretensdes sendo a de observar e de ser
observado sem, portanto, sistematizar os dados com o intuito — inGcuo, a0 menos neste caso —
de tornar essa investigacdo mais “cientifica”. Ao contrario, o pressuposto assumido foi de que
a “interacdo desinteressada” do observador no fluxo comunicacional da rede social era uma
condicdo, se nao necessaria, a0 menos plausivel com os objetivos desta investigacgéo,
contrariando o axioma que dita que o afastamento do pesquisador é pré-requisito para a
neutralidade dos resultados de uma pesquisa.

Desta forma, a partir da observacdo direta dos processos comunicacionais que
circulam no FB, procurou-se analisar como a retorica assume uma dimenséao antes estética do
que ética na afeccdo dos corpos, esvaziando-se de seu carater argumentativo, ou seja, da
proposicdo de um discurso coerente e Idgico, para satisfazer-se com sua fungcdo meramente
persuasiva e elocutiva. Segundo Aristételes (2005), a retdrica deveria se constituir numa
teoria da argumentacdo persuasiva, utilizada ndo apenas para produzir como interpretar 0s
discursos. Também seriam trés 0s meios de persuasdo constituintes da retorica: o carater do
orador; a emocdo despertada na audiéncia; e a exigéncia de provas ou argumentos 16gicos.

Ocorre gue essa funcdo de prova também pode ser atribuida a imagem técnica por
ainda gozar da autoridade de um documento para muitos usuarios do FB. Neste caso, sugere-
se que haja uma equivaléncia entre o potencial estético da imagem e do enunciado verbal nas
mensagens que circulam nas redes sociais, fato fundamentalmente notavel no caso dos
memes, que usualmente conciliam uma imagem com um texto escrito. Assim, tanto imagens
como escrituras assumem uma funcdo antes enunciativa e persuasiva do que argumentativa,

atuando inUmeras vezes como signos vazios.

Da afec¢éo dos corpos

Antes de quaisquer categorizagcbes, como sujeito, ator, emissor ou receptor, 0S
usuarios das redes sociais devem ser entendidos como corpos sujeitos a afecgdes. Isto
significa primeiramente ndo supor a separacdo cartesiana entre substancia pensante e extensa,

ou seja, entre mente e corpo. Ao contrario, concebe-se aqui, em consonancia com Spinoza
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(2014, p.70), o corpo como inseparavel da mente de tal modo que esta sé possa conhecer e

saber da existéncia do proprio corpo humano “[...] por meio das ideias das afeccBes pelas
quais o corpo ¢ afetado”. Ainda, segundo Spinoza (2014, p. 71),

[...] a ideia do corpo e o corpo, isto é, a mente e 0 corpo s&o um Unico e mesmo
individuo, concebido ora sob o atributo pensamento, ora sob o da extensio. E por isso
gue a ideia da mente e a propria mente sdo uma s6 e mesma coisa, concebida, neste
caso, sob um s6 e mesmo atributo, a saber, o do pensamento.

Na medida em que “N&o sentimos nem percebemos nenhuma outra coisa singular
além dos corpos e dos modos do pensar” (SPINOZA, 2014, p. 52), dilui-se a separacao
ontoldgica entre corpo e espirito, entre materialidade e virtualidade. Neste sentido, uma
contribuicdo de Spinoza (2014, p. 98) para o campo da comunicacdo sustenta-se na sua
concepcao que estamos invariavelmente sujeitos, enquanto corpos, a um circuito de afetos, ou
seja, a forgas imanentes (afecgdes) “[...] pelas quais sua [do corpo] poténcia de agir ¢
aumentada ou diminuida, estimulada ou refreada, e, a0 mesmo tempo, as ideias dessas
afec¢des”, de modo que possamos agir no sentido de aumentar nossa poténcia ou padecer

guando submetidos ao acaso dos acontecimentos.

Digo, porém, que, em geral, quanto mais um corpo é capaz, em compara¢do com
outros, de agir simultaneamente sobre um nimero maior de coisas, ou de padecer
simultaneamente de um nimero maior de coisas, tanto mais sua mente é capaz, em
comparagdo com outras, de perceber, simultaneamente, um nimero maior de coisas. E
quanto mais as acdes de um corpo dependem dele prdprio, e quanto menos outros
corpos cooperam com ele no agir, tanto mais sua mente é capaz de compreender
distintamente. (SPINOZA, 2014, p. 61-62).

Os afetos séo resultado das afecgdes que nossos corpos constantemente sofrem pelo
mundo, seja ou ndo virtual, pois corpo e mente ndo se separam. No entanto, nossa consciéncia
sobre os afetos ndo nos liberta necessariamente das paixdes que diminuem nossa poténcia de
agir sobre o mundo. Submetido aos afetos, “o0 homem ndo depende si”, mas se encontra num
estado de “servidao” impossibilitado de “moderar ou limitar os afetos”. Portanto, a questao
ética que se coloca ndo se desvincula da questdo da liberdade. Livre é todo aquele ndo se
deixa dominar pelos afetos, mas os dirige de modo a aumentar sua poténcia, 0 que exige um
conhecimento ndo das ideias, dos signos, mas das relagdes que os constituem e que nelas
possa intervir de modo criativo (SPINOZA, 2014).
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A contribuicdo dessa proposicao ética € que nesse circuito de afetos, que inclui toda

sorte de informacdes, textos e mensagens, a submissdo a recursividade e a redundancia
implica um estado de serviddo tal qual a ignorancia assume nas epistemologias que tomam a
consciéncia como categoria suficiente para superar a ideologia®. Diversamente dessas
epistemologias que operam uma separacao entre sujeito-objeto, consciéncia e corpo, Spinoza
(2014) afirma a necessidade de buscar, nesse circuito de afetos a que estamos submetidos,
“bons encontros” que aumentem nossa poténcia de agir, ndo nos submetendo ao acaso dos
acontecimentos e aos afetos que constrangem nosso agir.

Trata-se de uma virada epistemoldgica, pois essa proposicao ética ndo se contenta com
a mera decodificacdo de mensagens sendo com sua recodificacdo, com a transformacao
qualitativa dos textos de cultura, e ndo com seu mero aumento quantitativo que gera
recursividade e redundancia. Ndo menos relevante, é constatar que o0 comunicar ndo se
restringe a promogao da circulagéo de signos, mas a semioses, que se colocam antes na ordem
dos afetos do que propriamente dos discursos, ou melhor, do potencial de afetar dos discursos
que restituem a comunicacdo a importancia das emocdes e dos sentimentos capazes de nos

modificar, de nos fazer agir.

Uma epistemologia do corpo e dos afetos

A inclusdo dos processos comunicacionais no circuito dos afetos adere a uma
concepgdo epistemoldgica que ndo se refere mais ao esquema linear sujeito-objeto, mas ao
rizoma (DELEUZE; GUATTARI, 1995a) ou mesmo ao espago semidtico (LOTMAN, 1998)
sem, contudo, perseverar numa Visdo que sugere que a racionalidade do sistema esteja
condicionada a simples escolha entre possiveis como se constata na suposicdo de
equiprobabilidade em que as decisdes sdo arbitrarias, aleatdrias ou mesmo imprevisiveis.
Embora a imprevisibilidade seja capaz de gerar “processos explosivos” (LOTMAN, 1999), ou
seja, introduzir informagdo efetivamente nova aos sistemas, aumentando a diversidade

cultural, a dindmica do mecanismo semiotico da cultura, como bem admite L6tman (2000, p.

Z Toma-se aqui como referéncia o marxismo e suas linhagens como a teoria critica, assim como as concepges
iluministas que apostam na categoria de sujeito como agente de transformagdes histéricas e sociais, além de
capaz de conhecer o real ou os fenémenos.
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20), obedece a uma racionalidade. O equivoco seja talvez supor que essa racionalidade possa

se comparar a uma “razdo pratica”’, a uma metafisica dos costumes que atue como um
imperativo categorico (KANT, 2002). A Etica de Spinoza (2014) nio trata de regrar o
espirito, mas, ao contrério, de ndo sujeita-lo (espirito e corpo) aos afetos, avancando na critica
aos costumes e aos padrdes culturais.

Inserir os afetos na andlise dos processos comunicacionais implica, acima de tudo,
deslocar a epistemologia de uma consciéncia pensante, para um corpo desejante que, contudo,
néo se separa da mente, e, portanto, ajuda a entender por que o esclarecimento ndo atende aos
pressupostos iluministas que pretendem ver os apetites do corpo submissos a uma razédo
sensata e domesticada. Contudo, a centralidade do corpo nos processos de comunicacao,
embora reforce o papel dos sentidos na formacéo de uma consciéncia estética e na construcéo
de redes afetivas, ndo nos emancipa do compromisso ético e, portanto, politico, na medida em
que a razdo nado se opde a emocdo segundo Spinoza (2014), mas contribui para a liberdade do
corpo em agir.

O desafio é construir uma epistemologia em que a dimensdo estética ndo se
desvencilhe da ética e da politica, porque os sentidos do corpo ndo estdo descolados das
vontades da razdo, e, se ainda estdo, é porque nos deixamos levar pelas paixdes dos afetos e
ndo pelo agir que nos conduziria a novas e mais intensivas experiéncias do corpo e do mundo.
Uma rede de afetos pressupde corpos (e mentes) imanentes ao mundo e, portanto, a dimensédo
ética e a politica ndo podem ser descartadas em prol de uma consciéncia estética que subjugue
a complexidade dessa rede a uma suposta liberdade individual do desejo, resultando numa
concepcao hedonista e narcisica do sujeito. O mundo ndo se apresenta como objeto nem a
consciéncia nem ao corpo, mas como habitat; caso contrario, estariamos apenas
reconfigurando a relacdo epistemoldgica sujeito-objeto ao substituir a transcendéncia da
consciéncia pela imanéncia de um corpo desejante, despossuido de razdo. Tampouco, numa
outra visada epistemoldgica, qualquer soberania do signo deve ser admitida sob o risco de
transforma-lo em despético, assumindo o controle dos processos comunicacionais em que se
equiparam visibilidade e recursividade, descartando a funcdo primordial da semiose. A
insercdo do corpo e dos sentidos nos processos de comunicacdo implica, portanto, uma
semiotica das intensidades e ndo de um “signo despotico” (DELEUZE; GUATTARI, 1995b).
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A agonistica agoniza

Aventa-se aqui a hipdtese de que esta ética dos afetos esteja subvertida por uma mera
estética dos afetos que nos sujeita a serviddo, colocando-nos refém do carater meramente
persuasivo e ndo argumentativo das retoricas em circulagdo. Neste caso, o FB apresenta-se
como um laboratério instigante para a pesquisa de processos comunicacionais em que
circulam antes signos do que se operam semioses. Constata-se com frequéncia nessa rede
social 0 uso da retérica como um discurso vazio que se vale antes de artificios psicolégicos do
que de argumentos e raciocinios coerentes para persuadir seus usuarios. Sobejam memes cujas
“legendas” ndo correspondem as imagens, evidenciando a ignorancia, ou entdo, a ma fé
daqueles que, com urgéncia, se apressam em disparar posts sem consultar fontes.

A ferramenta bindria de “curtir”, ou nao curtir, apesar de implicar a condi¢ao anterior
— também binaria — de visto, ou ndo visto (além da l6gica dos algoritmos), & majoritariamente
preferida pelos usuarios ao dispositivo que permite comentar 0s posts. Por sua vez, quando
ocorre um comentario, o mais usual ¢ que, no maximo, haja um novo “curtir”. Raramente
ocorrem réplicas e € extremamente improvavel que o “didlogo” (a sequéncia de comentarios)
ultrapasse uma tréplica, evidenciando o uso nada agonistico dessa rede social. Neste caso, ndo
se pode demonizar 0 FB por apenas disponibilizar a logica bindria do “curtir”, mas
eventualmente lamentar que ndo tenha sido apropriado como um férum de discussdo sendo
como uma vitrine de signos, ou pior, de signos vazios.

O uso da retérica como arma de combate pela argumentacao persuasiva cedeu espaco,
guando muito, ao mero encantamento pelo efeito expressivo e fabulatério da palavra — como
quisera o sofista Gorgias (PLATAO, 1987) — e da imagem que lhe costuma acompanhar como
se fosse mais um indice de autoridade. Se para os gregos o ‘“falar bem” equivalia ao
“combater bem”, revelando o carater agonistic03 da retérica, no FB, este aspecto ficou
subsumido ao poder confiado a um terceiro que, como principio de autoridade, pode falar.
Esse terceiro que fala é o discurso midiatico que é reproduzido a exaustdo pelos usuarios que
0 utilizam ou como escudo retorico, conferindo-lhe um poder de autoridade, ou como mero

recurso e exercicio para obter visibilidade e assentimento entre seus pares.

% A agonistica era tanto a arte/ ciéncia grega das lutas como o exercicio da dialética como disputa retorica.
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A transferéncia do principio de autoridade do falante ao discurso midiatico, além de

acentuar a recursividade, significa a retirada, ou o ocultamento do usuario do campo de
batalha, atenuando seu potencial interativo ao ceder voluntariamente seu lugar no embate
agonistico para um terceiro que € 0 mesmo para todos os usuérios da rede: a midiatizacéo dos
discursos. O usuario se exime da possibilidade que a rede Ihe oferece de argumentar para
realocar a “antiga” configuracdo epistemoldgica emissor-receptor. Mesmo que ainda possa
agir simultaneamente nos dois polos desse eixo, 0 usuario contenta-se em atuar como mero
observador e/ou observado que retroalimenta o sistema, mas ndo o protagoniza, numa espécie
de servid&o voluntaria.

Entre os gregos, a arte de bem falar supde um vinculo necessario com o pensar bem,
que, por sua vez, presume o0 encadeamento logico de ideias, mas também e, sobretudo, um
modo de vida em conformidade com o que se cré. A retdrica sup@e, portanto, uma arte de bem
dizer, uma arte de persuadir e uma arte moral. Em Platdo esse vinculo era estreito, mas
Aristoteles confere a responsabilidade pelas técnicas de persuasdo ao orador e ndo ao sistema
retérico em si (ARISTOTELES, 2005, p. 25).

No FB, na medida em que o usuario costuma se furtar a qualquer réplica (que nao seja
um “curtir”’) a um eventual comentario, o carater persuasivo tende a se alojar exclusivamente
no proprio discurso midiatico, ou seja, na “noticia” extraida de algum jornal online e
compartilhada ad infinitum. Resulta desta pratica habitual, o acento no carater meramente
expositivo e persuasivo dos posts em detrimento do encadeamento logico das ideias que o
“justifiquem”, tal como pressuposto numa retérica argumentativa.

Na sua expressdo logica, a verdadeira retorica define-se como uma articulagédo perfeita
da mensagem nascida na mente, sendo de condenar e repudiar a sua transfiguracdo ou
falsificagdo sofistica que, como técnica de aparéncia, negligencia a verdade profunda
das coisas e se contenta com a adesdo do auditério a meras opinides de circunstancia
ou conveniéncia (ARISTOTELES, 2005, p. 27).

A atualidade dos gregos parece ndo se esgotar em tempos de redes sociais,
evidenciando que o objeto técnico ndo é o obstaculo a ser removido sendo a propria condi¢ao
de serviddo humana. Se a retérica era uma arte/ciéncia moral para fil6sofos como Platdo e
Aristoteles, e, portanto um modo de convivéncia melhor entre os homens e a cidade (polis),

reforcando, mais uma vez, a inseparabilidade entre ética e politica, 0 mundo virtual do FB —
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como espelho da cidade — apenas corrobora os receios de Aristoteles de que a retorica

sofistica servisse antes aos interesses publicitarios de conquistar a adesao facil da audiéncia
com uma retorica da conveniéncia do que favorecer o livre debate de ideias (dialética). Ainda
que essa adesdo provenha, em larga medida, por lagos de amizade, atendendo a um principio
de reciprocidade: “vocé me curte, logo eu te curto”, em inumeros casos, principalmente
naqueles em que se supde um posicionamento politico por parte do usuario, essa adesao esta
antes condicionada por um principio de autoridade do que concordancia com o discurso
proferido. Essa autoridade é colocada pela posi¢do hierarquica que goza o proponente do
discurso, seja pela posigdo sociocultural que o usuario disfruta na “vida real”, seja por
transferir uma suposta autoridade do discurso postado a uma fonte midiatica ou a um meme.
Em quaisquer dos casos, estes expedientes inibem a possibilidade de contrariar o discurso
postado sob a pena de ferir a suscetibilidade do proponente, esvaziando-se, assim, a
oportunidade de fazer das redes sociais 0 espaco virtual do embate politico, da agonistica.

O privilégio da dimenséo estética

A obstrucdo do espaco de embate agonistico, que fortaleceria a dimensdo ética e
politica, significa a diluigdo da retérica argumentativa em prol do uso quase exclusivo das
emocBes como recurso persuasivo. O uso sofistico das emocdes para seduzir a audiéncia e
desvia-la dos argumentos l6gicos e racionais ja havia sido contestado desde Sécrates que, nao
por acaso, seria considerado o precursor da tradicdo filosofica porque ndo é sendo em torno do
seu embate com os sofistas que surge ndo apenas a filosofia politica, mas a propria matriz
epistemoldgica do pensamento ocidental.

O privilégio do componente estético e estilistico (seja nas imagens, seja nas escrituras)
na retorica elocutiva desemboca nas redes sociais como uma espécie de modus operandi que,
embora valorize os sentidos e as emocdes, cria uma rede de afetos que antes escraviza do que
liberta seus usuarios, pois estes tendem a replicar modelos que julgam universais de conduta,
seja porque neles creem efetivamente, seja porque ndo dispdem de argumentos contrarios ou
coragem de exp0-los sem uma censura interna ou externa. O dispositivo binario de curtir — ou
ndo curtir — enfatiza essa suposi¢do, pois se trata basicamente de “gostar” ou “ndo gostar”,

com a vantagem desse ‘“ndo gostar” ndo implicar necessariamente negagdo, pois se pode
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alegar que simplesmente ndo se teve a oportunidade de ver determinado post. Assim, mesmo

quando a ldgica binaria poderia levar a um embate que favorecesse uma retorica
argumentativa, o negativo perde sua forca dialética. Nao se cria, portanto, uma rede de afetos
que leve o usuario a agir sendo a padecer — ou consentir. O padecimento é obviamente
minimizado na medida em que essas redes sociais tendem a se formar entre “iguais”, ou seja,
entre pessoas que consentem e que compartilham dos mesmos gostos. E, aqui, 0 gosto adquire
uma dimensdo estética muito significativa ja que esses gostos ndo podem sofrer nenhuma
critica ética ou politica, porque podem implicar exclusdo tal como ocorre no mundo nédo
virtual. Alisa-se assim um espaco que ndo permite ser estriado por argumentos dissonantes,
fortalecendo um padréo estético hegeménico e reduzindo o FB a um lugar de entretenimento.

Evidentemente, essa sobrevalorizacdo da dimensdo estética ndo elimina seu carater
persuasivo. A “consciéncia estética” ¢ justamente resultado de uma repeticdo de um padrdo
que forma o gosto, mas que, no entanto, poderia ser criativo se o corpo (e ndo apenas a
consciéncia) fosse submetido a um livre confronto de ideias. Se o corpo estivesse disposto a
mais encontros, mais experiéncias; se pudesse agir em coopera¢do com outros corpos, ao
invés de conferir um principio de autoridade aos discursos midiaticos que dilui o interesse
pelo embate agonistico, este corpo seria mais livre.

Embora compita mais ao orador que ao préprio discurso a arte da persuasdo,
Aristoteles critica a valorizacdo das emocgbes em detrimento da argumentacdo ldgica na
medida em que a retorica seja uma arte da razdo, ou seja, do préprio logos (Adyoc). Neste
sentido, pode-se conjecturar que esse papel de autoridade do orador tem sido relegado ao
préprio discurso midiatico, supondo que o mesmo tenha alguma capacidade argumentativa e
responsabilidade ética. O usuario entdo se exime tanto do poder de discurso ao néo
argumentar, como do compromisso ético ao relega-lo a um terceiro (o discurso midiatico). No
caso dos memes, essa operagdo torna-se ainda mais servil na medida em que confere a uma
“montagem andnima” de imagem e legenda uma autoridade discursiva e a fungdo de prova.
Por fim, a falta de compromisso ético atinge seu apice quando o usuério atribui legitimidade a
um meme sem perceber que 0 mesmo denuncia sua ignorancia — ou ma fé — por enunciar uma
mensagem falsa, acreditando estar sendo persuasivo ao relegar a argumentacao ao limite de

um signo vazio de referéncia.
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Consideracoes finais

Ainda que se possa acusar a pedagogia do FB de favorecer a educacdo pela
recursividade através do dispositivo de compartilhamento; contrariando aqui certas posi¢des
académicas, essa utilizagdo de signos vazios ndo parece ser imposta pelos dispositivos
tecnoldgicos das redes sociais que, a0 menos neste caso, antes espelham uma incapacidade ou
indisponibilidade generalizada pelos usuarios da utilizacdo da retorica argumentativa do que a
inibem. O processo de midiatizacdo da comunicacédo coincide, por exemplo, com a “sociedade
do espetaculo” denunciada por Debord (1997) e, portanto, antecede as redes sociais.
Consequentemente, a midiatizacdo do FB, ou seja, a espetacularizacdo de suas imagens, de
seus textos, ou melhor, de suas imagens enquanto textos, e vice-versa, ndo é um atributo
necessario de sua configuracdo tecnoldgica, mas de uma cultura midiatizada que passou a
estetizar seus afetos, relegando sua dimens&o ética a um segundo ou terceiro plano.

Estetizar os afetos implica dois procedimentos: sobrevalorizar os sentidos em
detrimento da razdo, que, por sua vez, implica supor uma cisdo entre corpo e mente. Nesse
processo, acredita-se que “se deixar levar pelas emogdes” significa estar liberto das amarras
disciplinares do corpo, quando, ao contrario, exprime sua serviddo aos valores socialmente
instituidos. Como resultado, a retorica restringe-se aos recursos estilisticos, aos ornamentos,
as énfases, a expressividade dos significantes, em detrimento da argumentacdo ldgica, tal
como se observa nas redes sociais como o FB.

A revisdo critica dessa estetizacdo dos afetos passa pela superacdo de alguns mitos e
falsas questdes. Uma delas é de que o objeto técnico constitui-se no obstaculo epistemologico
a ser removido dos processos comunicacionais. Outra € que 0 corpo constitui-se numa
auséncia no mundo virtual. Ora, ndo é o objeto técnico o obstaculo epistemoldgico, mas a
midiatizagdo que espetaculariza as imagens e 0s textos, transformando-os em mercadoria, em
objetos sem sujeitos, em signos sem corpos. Tampouco 0 corpo € uma auséncia no mundo
virtual na medida em que ndo h& separacdo entre as palavras e as coisas, entre a razao e 0s

sentidos, entre a consciéncia e o corpo, entre o0 corpo e 0 mundo.
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