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ESCAVACOES, MIRAGENS E ESVAZIAMENTO ETICO

Luciano Marra®

Resumo

O ensaio intenta analisar o0 campo mneménico dos individuos em particular, este que €
coautor do sentido atribuido ao apreendermos o real. O estudo considera 0 momento em que
somos afetados por imagens criadas por artificio e oferecidas em larga escala a nossa
percepcdo. O meétodo inicial é sempre o ceticismo, baseado na equipoléncia dos argumentos,
embora seja sistematico. O sistema, assim, inicia-se a partir da consciéncia existencialista, em
especial a de Sartre, induz a partir dela a relacdo organica com o real, tal como Baitello Jr., e
demonstra em termos psiquicos como o fluxo imagético abstrato alcanca esvaziar 0 campo
ético para gerar consumo.

Palavras-chave: Miragem. Consciéncia. Etica. Imagem. Consumo

De volta ao sumario de como apreendemos o real, exercicio que, ao fim, podera ser
facilmente repetivel por qualquer leitor.

O ponto de apreensdo do mundo por qualquer individuo pode ser descrito por meio do
conceito de consciéncia. A fenomenologia a definiu precisamente ao distinguir o ser, objeto
fisico, do ser homem. Tomamos de empréstimo a base conceitual dos existencialistas porque
eles, ao partirem daquilo que nos é mais intimo, n6s mesmos, em vez de elucidar o mundo
investigando regras gerais até chegar ao homem, como queria Aristoteles, isto €, ao analisar o
ser enquanto ser até chegar ao homem animal politico, nos deram instrumento suficiente para
compreender nossa relacao, tanto com o mundo exterior, ao fazermos uso dos cinco sentidos,
guanto com nossas proprias ideias, quando concebemos ou refletimos. Essa forma de enfeixar
as pesquisas fora denominada existencialismo, que sera daqui por diante nossa base inicial
para o estudo.

Dito isso, podemos encaminhar o ponto levantado inicialmente, a apreensao do real.

Para tanto, serd preciso ressaltar a diferenca elementar entre 0 mundo da matéria e 0 mundo
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psiquico, uma vez que sdo as estruturas psiquicas a chave para compreender o aparente efeito

dos objetos apreendidos sobre nosso comportamento. Nota-se que somente 0 homem tem essa
propriedade de se colocar em questdo, de exprimir juizos a respeito das coisas, de exprimir
juizos a respeito de si mesmo e a respeito de sua relacdo com as coisas, ou seja, 0 homem é
aquele que, segundo os existencialistas, ex-siste propriamente dito (com o prefixo ex, para
fora, indicando essa capacidade de afastamento das coisas). Afastamento este que o distingue
e 0 habilita a questionar tanto as coisas quanto a si proprio como coisa. Esta propriedade
humana de se afastar das coisas e colocéa-las em questdo, reconhecendo a si mesmo como
diferente das coisas que apreende é a consciéncia. Ela é responsavel, ndo pela existéncia de
todas as coisas, mas das coisas como fendmenos, como aparic¢des, incluindo neste caso ela
prépria, € justamente isso que diferencia ser homem de ser pedra.

Sua forma de operar se equivale a um apropriacdo do mundo, apropriacdo na maioria
das vezes com o concurso dos sentidos e a consciéncia €, assim, essa propriedade humana e
ativa de constatacdo e apropriagdo do mundo, mesmo quando toma posse de uma ideia sem
equivalente no mundo fisico, sem equivalente no mundo dimensional, a tomada de
consciéncia de ser consciente, que € o ato mesmo de reflexdo. Noutro exemplo mais
elementar, formemos em nossa mente a imagem de uma sereia, a imagem dessa sereia
constitui-se gracas a um movimento corporal nosso, cujo manancial de dados ¢ a meméria e
as infinitas combinacdes possiveis de nossas impressdes do passado, que é capaz de produzir
um objeto inextenso em nds mesmos, a imagem mental de uma mulher com corpo de peixe.
Dizemos, entdo, que imaginamos um ser mitico, uma sereia, obviamente sem existéncia no
espaco. Se conseguimos identificar e reconhecer este objeto € porque dele temos consciéncia,
podemos dizer que ele nos apareceu a partir de nosso movimento corporeo, a partir de nosso
esforgo intelectual, que o torna fendmeno, ou seja, que neste instante somos consciéncia de
sereia. Desse modo, no campo espacial, considerado corriqueira e convencionalmente real, a
sereia ndo tem prerrogativa como existente, mas inegavelmente tem sua realidade especifica,
isto é, tem sua realidade como ideia, como ente imaginario, pois é um ente da imaginacao,
sem comprimento, altura ou largura, mas que continua sendo um ente, com existéncia atipica
aos olhos do realista dogmatico. A imagem mental da sereia € um ente porque também é alvo

da consciéncia, diz-se alvo neste caso porque, conforme a concepcdo husserliana, consciéncia
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é sempre consciéncia de alguma coisa, isto €, um fluxo para fora de si propria cujo encontro

com algo de diferente de si revela trés partes: o real como fundo, o recorte do real como
objeto e indiretamente a si mesma como "mim", exemplos: sereia-para-mim, cadeira-para-
mim, relégio-para-mim e assim sucessivamente. De volta ao exemplo anterior, diz-se que
somos consciéncia de sereia a0 mesmo tempo que Somos conscientes de ndo sermos uma
sereia, isto €, somos simultaneamente consciéncia de um objeto ficticio e somos aquilo que
ndo e ele.

Posto isso, podemos ressaltar que o surgimento do mundo exige a quem surgir, ou
seja, exige sempre a intermediacéo da consciéncia humana, porque sem ela 0 mundo material,
o mundo dimensional se autoignoraria, a pedra nunca € pedra para ela mesma, e dessa forma
ndo haveria questdo alguma a ser resolvida, porque a propria questdo ndo existiria. Esta
passagem desnuda a realidade como fendmeno, sobre o que uma consciéncia em particular
fara seu recorte e se descobrira como sujeito. Assim, fica claro que o conhecimento humano &,
por isso mesmo, basicamente fenomenoldgico, mesmo quando o0s objetos surgidos sdo
interiores, como no caso da sereia imaginada, que ndo deixou de surgir-para-alguém, ou seja,
ndo deixou de ser objeto para uma consciéncia, de ser o porto onde a consciéncia se deixa
flagrar ancorada.

O aparecer do mundo €, portanto, um movimento de apreensdo de fendmenos sempre
no presente, onde, grosso modo, se detectam dois fluxos basicos de informacéo, informacéo
aqui empregada em sentido lato. S&o eles, ndo necessariamente nesta ou em qualquer ordem
ou porcentagem, o fluxo de informac&o do objeto para a consciéncia e do corpo para o objeto.
No primeiro, apreendemos as qualidades sensoriais: cor, textura, temperatura, altura, largura,
comprimento, ou seja, tudo o que permite formatar informac6es para identifica-lo, donde o
carater evocativo dos objetos percebidos. E bem esse movimento o que permite a sintese de
suas qualidades decifradas ou apreendidas pelo aparato sensorial humano, e isso, segundo
Sartre, € suficiente para excluir do caminho do conhecimento o classico dualismo exterior-
interior, ja que “(...) a aparéncia remete a série total das aparéncias e ndo a uma realidade
oculta que drenasse para si todo o ser do existente” (SARTRE, 1997, p.15).

O segundo movimento, em termos semidticos, pode ser considerado como partindo da

mente para o objeto apreendido, ja que ela deposita, ou melhor, indexa informacao ao objeto
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que esté fora dela. Esse fluxo também ressalta o carater evocativo ndo determinante do objeto

exterior, ponto ignorado ou contornado por Sartre, por isso o0 objeto alvo, uma vez iluminado
por uma consciéncia historica, particular, pode ser considerado um objeto cultural, em razéo
de haver previamente preparadas para ele, por convengdo e a nds transmitidas e retidas na
memoria desde a inféancia, varias camadas de informacdo. Retomando, no momento em que,
ja adultos, percebemos uma cadeira, somos capazes de associar uma miriade de informacoes a
respeito dela, inclusive seu nome, funcgéo, valor, propriedade etc. Estas informacgdes nédo estdo
nela, elas fazem parte de nossas convencdes que sdo nosso aprendizado cultural sobre o
mundo que nos cerca e que, pessoalmente, também formam nosso campo de memaria, campo
relativo, ndo uniforme e particular. As informacdes adquiridas para uso relacional formam,
tentando ser mais completo, nossa identidade mével e cumulativa como sujeitos sociais.
Obviamente, nds ndo nascemos sabendo o que é uma cadeira, a apreensdo do objeto
sintetizado como tal ndo acontece de uma hora para outra. Durante a infancia, quando nossa
capacidade de conceituacdo ainda € muito pobre, isto em razdo de nossa pouca experiéncia e
consequentemente escassa memoria, que € nosso manancial intimo sobre o qual pousara
também a consciéncia, apenas apreendemos um objeto com certas caracteristicas acessiveis a
nosso aparato sensivel: objeto duro, escuro, talvez contundente e acompanhado de um sem
nimero de objetos ao redor com caracteristicas semelhantes e misturadas. Nesta fase, que
Piaget denominou de assimilacdo, o cenario onde estamos situados e aonde miramos nosso
aparato perceptivo é basicamente cadtico. Somente com o decurso do tempo, depois de
constantes e renovadas experiéncias, algumas até dolorosas, amadurecendo nosso aparato
cognitivo, armazenando informacdo e recebendo informacGes de outros individuos de nosso
convivio, pais, irmaos, colegas, professores etc. € que o objeto duro e misturado a uma
infinidade de outras informagfes caéticas, vindas desse ambiente, ganha sua unidade. O
objeto coisa, independentemente dele prdprio, adquire, assim, uma utilidade, um formato, um
nome especifico, uma medida, uma duracdo e tudo mais. Por isso a massa dura, escura e
amorfa, com o passar do tempo, sendo aquele individuo normal, ganha a identificacéo
“cadeira”. Diz-Se que um corpo perceptivo é considerado anormal justamente por subverter o
funcionamento na atribuicdo de significado ao objeto percebido, por exemplo, se 0 paciente

indexa o predicado ameacador a um objeto corriqueiramente inofensivo, como nas fobias, diz-
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se que seu comportamento é anormal, dentro de um parametro social e ndo dentro de um

parametro essencial ou ontoldgico.

Em suma, sdo dois 0os movimentos de apreensdo do real: percep¢do, uso conjuminado
de nosso aparato sensivel para se relacionar com aquilo que existe independentemente de nos
mesmos; e concepcdo, indexacdo de conteddo ao fenémeno apreendido a fim de que tenha
sentido para nés. A concepcao, portanto, é consciéncia de gestos corporais que ndo estdo no
mundo fisico tridimensional, o gesto corporal é a capacidade de representar 0 passado
assimilado através da consciéncia. Dai dizer que nossa relagdo com o real ndo é dialética, pois
a relacdo formalizada pelo conceito mencionado anularia as diferencas quanti e qualitativas
no teor empregado por cada individuo em particular para dar sentido a seu proprio mundo,
caso contrario seriamos muito mais parecidos uns com 0s outros, muito mais pacificos, mais
concordantes, o que é facilmente refutado por nossa Histéria, praticamente um histéria de
sangue. Refutado também pela diferenca na personalidade de gémeos idénticos, criados no
mesmo ambiente social e com a mesma carga genética. A figura que mais bem descreve esta
relacdo organica com o real é, portanto, a imagem de devoracgdo: processo continuo, intimo,
particular e vital de assimilacdo, digestéo, descarte e retencdo daquilo em que a consciéncia
esbarrara, recortando-a do real, tornando-nos muito mais unicos, singulares, diferentes uns
dos outros do que suporia um conceito logicamente formal.

Aqui, entdo, surgem os problemas. Como a consciéncia é sempre consciéncia de
alguma coisa em fluxo continuo temporal, nosso manancial para atribuir sentido aos recortes
apreendidos encontra-se em nosso proprio corpo, como testemunha capaz de abstrair
representantes ligados ao nosso fluxo vital que ficou no passado. Piaget foi quem mais bem
analisou a formacdo simbdlica na mente das criancgas, simbolica em respeito ao autor, ou seja,
expressdo empregada lato sensu. A formacdo simbdlica se da pelo ganho abstrato gradativo
através das varias fases pelas quais passamos, de mimese a representacdo do ausente,
formando nosso campo de memdria com o qual indexamos informacdo a fim de dar sentido
ao mundo, sem o0 qué estariamos presos na fase inicial de uma eterna infancia, sempre
assombrados com qualquer fendbmeno no qual esbarrassemos.

Ora, quando tomamos consciéncia de nosso passado para atribuir sentido a objetos do

presente empregamos todo tipo de informacéo representavel de modo abstrato. Sendo assim,
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ao longo da vida, quando tomamos consciéncia de um representante, & medida que o grau de

separacdo entre o objeto real e seu representante aumenta, mais nosso campo de memoria
recria informacg6es com base em abstracGes afastadas das relagcdes auténticas, colocando-nos
mais distante das relagdes do real. Grosso modo, somos pro-jectum, ou seja, para frente,
projeto, um fluxo continuo de apreensdo e tomada de decisdo sobre uma lamina fina
denominada presente-futuro, cujo manancial informativo particular encontra-se na forma de
representacdes do passado do corpo. Caso nosso campo mnemdonico esteja povoado de
informac0es retidas a partir de representacbes mais e mais distantes das relacfes auténticas,
mais nosso pro-jectum existencial se arrisca a malograr dada a distancia entre memorias
retidas a partir de relacBes primarias e seu contrério, retidas de relagdes exponencialmente
abstratas. Disso decorre que podemos empregar uma representacdo incorporada ao campo de
memoria que ndao condiz com as relagfes no campo factual, ja que a consciéncia apreendeu
uma informagdo com base numa representacéo, de uma representacao, de outra representacao.

Passemos em revista uma s6 imagem publicitaria para que tudo se esclareca:

Figura 1 Getty Images Sport
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Nessa imagem, temos um atleta de performance, isto €, temos um profissional de

futebol reconhecido pelo publico feminino pela beleza a ostentar uma lata de refrigerante
cola. Primeiramente, analisemos o lado da producdo técnica da imagem. Um fornecedor de
servicos elege uma pessoa reconhecivel pelo maior nimero de consumidores dentro do
paradigma proposto pelas inumeréveis pesquisas de mercado, 0 modelo passa pelas méos do
cabeleireiro, dos maquiadores, do figurinista, a roupa é ajustada, a luz é ajustada pelo
fotografo, os negativos da imagem sobem para o computador, passam por uma selecdo que
recebe os ajustes de contraste, nivel, colorizacdo, desfoque etc. Tudo isso para dramatizar a
cena captada por um dispositivo eletronico e aumentar o apelo no competitivo campo visual
dos espectadores. A imagem pronta é distribuida aos canais com maior probabilidade de
competir pelo campo perceptivo mencionado daqueles espectadores perfilados nas pesquisas
de consumo: internet, outdoor, televisdo, cinema, panfletos, revistas, celulares e um sem
ndmero de novos meios. Tudo isso para mostrar a excepcionalidade da imagem criada por
artificio.

Do lado do espectador temos: a imagem € oferecida a seu campo visual e tem forte
apelo humano ja que artificialmente revela beleza, jovialidade, saude, forca, desempenho
fisico, sex appeal, perfectibilidade, arejamento e um sem ndmero de atributos quesiveis pela
maioria dos homens médios do mundo. A imagem é apreendida, ou seja, passa pelo campo
sensorial, uma duas, dez, cem vezes e se sedimenta no campo de memoria do espectador.
Quando esse espectador se torna consciéncia de sede, que € uma necessidade fisioldgica, a
angustia lhe exige escolhas e o espectador, entdo, elege uma solugdo para seu pro-jectum
existencial: "matar a sede". Esse espectador busca em seu histérico de vida, seu campo de
memoria, a solucdo mais condizente com seu projeto, que € matar a sede, ndo somente isso,
como a existéncia é um fluxo continuo de relagdes complexas seu inconsciente também
indexa e amplia desejos como "matar a sede e permanecer jovem, atlético, saudavel, forte,
bonito etc. Tal como o quadro criado por meio de artificio para vender o refrigerante cola, que
foi incorporado ao campo de memdria do espectador sem passar pelo crivo critico, ja que as
imagens se apresentam fora do padrdo assertivo classificavel em verdadeiro ou falso.
Lembrando que, para criticar uma imagem, € preciso esforco de reflexao, isto é, saber que se

sabe, raciocinar e julgar. Obviamente que numa metrépole em que os individuos tém o ritmo
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de vida ditado pelo ritmo do trabalho, a critica das imagens seria um esforco a mais durante a

extenuante jornada diaria, portanto, dispensavel ante o maior desgaste exigido.

Desse modo, matar a sede com um refrigerante cola, cuja ingestdo, segundo os
fabricantes, € comum aos individuos belos, joviais, atléticos etc., atributos artificialmente
agregados na imagem técnica oferecida e amplamente divulgada no espago urbano, torna-se
uma possibilidade real. Contraditoriamente, o refrigerante é uma bebida cuja concentracdo de
glicose beira ao absurdo, as doses sdo tdo altas que o pancreas entra em alerta a ponto de
produzir superdoses de insulina, causando um quadro hipoglicémico em rebote. Contém
também altas doses de cafeina, que é um composto quimico diurético, além do mais, o pH de
um refrigerante é tdo acido que se estima ser necessario litros de agua para que Nnosso corpo se
normalize. A quantidade de corantes e conservantes artificiais aumentam a incidéncia de
alergias. Pode causar gastrite, diabetes, obesidade, insonia, irritabilidade etc. Em suma, sem
adentrar nos méritos fisiol6gicos dessa ingestdo, o que fica evidente é o seguinte: a Gltima
bebida que um atleta de performance como o jogador inglés da fotografia ingeriria com
regularidade para matar a sede seria um refrigerante cola. E ele proprio ndo afianca a ingestéo
regular dessa bebida. A imagem, que ndo esta na forma assertiva, pois a imagem, ou qualquer
imagem, ndo é prontamente classificavel em verdadeira ou falsa no momento em que alguém
Ihe confere sentido, fora incorporada contornando o crivo critico do espectador. As assercdes
sim, no momento da decodificacdo permitem o juizo: "se é Bayer é bom", verdade ou mentira,
0 que ndo acontece com as imagens.

Prosseguindo no exemplo, a repeticdo da oferta imagética substitui 0 habito que seria
do jogador real. A oferta regular da imagem amplamente divulgada aos olhos do espectador
comum faz da narrativa proposta por ela um ato artificialmente regular, por meio,
obviamente, de artificios repetidos a exaustdo: colocam-na no caminho da escola, no
televisor, no celular, no tablet, no cinema, nas camisetas e mais um sem nimero de suportes.
A decorréncia disso é que o espectador retoma informagdes com base no seu historico de vida
para satisfazer seu projeto existencial a partir de seu manancial existencial e, como seu campo
de memoria esta abarrotado de imagens criadas sem lastro nas relacdes auténticas, diz-se que
seu campo mnemaonico sofreu e sofre um processo de escavagdo quanto ao teor de realidade.

Noutras palavras, quanto maior a quantidade, regularidade e presenca de imagens
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incorporadas ao campo de memoria dos individuos, mais podemos afirmar que seu historico

pessoal sofreu e sofre um processo de erosdo, de escavacdo relativos ao teor de autenticidade,
de realidade, isto €, quanto maior a apreensdo de imagens incorporadas sem lastro real, sem
sofrerem o juizo decorrente de um processo de reflexdo, mais o campo de memdria do
espectador encontra-se escavado, esburacado, fendido, em suma, metido num quadro
"esquizo”.

A consequéncia mais severa dessa escavacao continua da memdria pessoal da-se no
campo ético. Como se forma o campo ético? Um valor sé é construido, instituido, na prética,
por exemplo, um sujeito levanta-se para o idoso se sentar no Onibus, nesse exato momento ele
cria um valor, "é bom dar lugar a uma pessoa mais velha no énibus"”, caso ninguém mais o
faca, esse valor desaparece, por conseguinte, 0 ato é puramente contingente, fruto de uma
deliberacdo singular. Se o gesto for visto, _ aqui devemos acentuar a importancia do outro
para a formagdo do circuito intersubjetivo, e repetido uma, duas, cem vezes, e se torne uma
acao regular, tem chance de se alastrar e se firmar no campo social. Tornando-se regular,
mantém-se no tempo, entra para a tradi¢cdo, e em casos mais reiterados, pode ainda ser
formalizado e subsumido pelo aparato legislativo, com tipificacdo e pena para quem
contraria-lo. Hoje é passivel de punicdo quem ndo cede lugar ao idoso no transporte publico
do Brasil. Com isso se sobressai, como dito, a importancia do transito intersubjetivo da acao,
da acdo aos olhos de outro. Somente esse transito permite que um valor criado se alastre pelo
tecido social, como no velho jargdo moderno, "ndo existe ética para o ndufrago solitario”. No
entanto, se o campo de memoria dos individuos fora escavado, teve seu teor de realidade
esvaziado, mais as acOes individuais, as decisdes para 0 projeto existencial, sdo tomadas com
base em relacdes inauténticas, com base na representacdo de representacdo de uma ficgéo,
assim ao infinito. A imagem que mais condiz com essa forma de tomar decisbes diarias,
concebendo informacdes representantes de relacdes ficticias para empenhar o préprio corpo é
a miragem. Dizemos que os individuos resgatam de seu campo de memdria informacdes para
a tomada de decisdo relativa a sua existéncia com seu campo esvaziado, embaralhado,
escavado, ou seja, a decisdo que efetiva o projeto existencial, tal como no exemplo de matar a
sede, é tomada com base numa miragem: "matar a sede com um refrigerante cola e

permanecer jovem, saudavel, belo, veloz, forte etc.” € o mesmo que buscar 4gua no deserto
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pelo reflexo do céu na massa de ar quente. Nao se trata de uma patologia, um delirio, j& que a

carga de abstracdo na memoria ndo compromete decisdes corriqueiras como atravessar a rua,
tomar, banho, fazer a higiene pessoal etc., contudo podemos induzir que o0 homem moderno,
em larga medida, j& que a todas as &reas humanas sdo oferecidas uma visdo de mundo
artificial, toma decisdes a partir da constituicdo de sentido com base em miragens, concepcao
criada por n6s mesmos com base em imagens com pouco ou nenhum lastro real.

Tomemos uma sequéncia para exemplificar: tomamos todos decisdes cotidianas, ou
seja, agimos para efetivar o projeto que somos e nossos gestos geram regularidades, geram
valor, como no exemplo do 6nibus, estes gestos perpassam o tecido social e entram para 0s
costumes (ethos) ou até mesmo para a lei. Nesse sentido, indiretamente, a escavacao relativa
ao teor de realidade do campo mnemonico de um sujeito, ao longo e médio prazo, também
esvazia, em boa medida, ja que a reflexdo demanda esfor¢o, o campo prético, 0 campo ético,
0 campo das acles regulares. Mais e mais, conforme a difusdo desse tipo de imagem é
incorporada em quantidade, mais esse modelo social torna-se amoral, fora do campo moral
dada sua carga mais e mais esvaziada de realismo, e 0s habitos regulares, segundo a profuséo
de imagens com a intencdo de gerar e controlar o comportamento de consumo, entra para o
campo ético e passa a balizar o comportamento da maioria, desviando a atengdo de outros
campos cuja regularidade é menor do que aqueles alcancados pelo fluxo imagético massivo.
Dai inferir que o comportamento do homem moderno é extremamente previsivel na sua
relagdo com bens de consumo, ou seja, com as coisas compradas, e gradativamente mais
imprevisivel no trato entre os sujeitos, ja que o campo ético fora esvaziado indiretamente via
escavacao das memorias individuais.

Nem é preciso muito para antecipar as consequéncias desastrosas dai provenientes:
uma sociedade em que o numero de habitantes sé cresce desde 1800, concentrados em lugares
cada vez mais apertados, como nas grandes metrépoles, com o campo ético esvaziado pelo
processo de escavacgdo no teor de realidade, em que cada individuo toma decisdes corriqueiras
com base em miragens, cuja consequéncia é o esvaziamento do campo ético e aumento da
previsibilidade nos comportamentos de consumo. O proximo passo seria entdo investigar

como ficam nossos afetos, em especial, 0os quadros de violéncia atuais.
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