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the green speech of the yellow pages
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Resumo

Esta reflexdao-conversa tem como proposta analisar as entrevistas com tematica relacionada a questdo
ambiental, publicadas nas “Paginas Amarelas” de Veja, no periodo compreendido pelos anos de 2006,
2007 e 2008. Corpus que se mostra interessante e rico por sua prépria estrutura: perguntas e
respostas — o que permite que sejam colocadas em contra-ponto varias perspectivas o que possibilita,
seguindo a andlise do discurso de linha francesa, evidenciar como os discursos ndo existem de modo
isolado, estdo sempre em relacdo com discursos outros, ou seja, comportam em seu interior pré-
construidos.

Palavras-chave: analise do discurso, heterogeneidade discursiva; discurso jornalistico; aquecimento
global.

Abstract

This reflection-talk analyzes the interviews with themes related to environmental issues, published in
the Yellow Page by Veja magazine, in the period for the years 2006, 2007 and 2008. Corpus that
shows interesting and rich for its own structure: questions and answers - which allows them to be
placed in counterpoint multiple perspectives, which allows, following the analysis of the discourse of
the French line, to show how discourses do not exist in isolation, but they are always in relation to
other discourses. In other words, they behave in their interior discourses pre-built.

Keywords: Analysis of the discourse, Discursive heterogeneity; Journalistic discourse; Global
Warming.
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Inicio de conversa

Reviravolta climatica. Aquecimento global. Temperaturas em elevagao.
Desmatamento. Geleiras derretendo. O alarme de que nas questdes ambientais estamos —
nds, seres humanos — conduzindo o planeta de maneira torta soou. E, depois da “Verdade
Inconveniente”, de Al Gore2, o clima, o meio-ambiente e a ecologia viraram — a partir da
segunda metade de 2006 e continuam até os dias de hoje — assuntos cativos na imprensa
mundial e brasileira. Jornais, revistas, TVs, emissoras de radio, sites de conteludo ndo
passaram sem registrar o medo de que seja tarde demais para o planeta; os vilées do
aquecimento global e as saidas possiveis para esse lugar chamado Terra. Inevitavel pauta.
Inevitavel?

Sim. Esta é/serd, provavelmente, a resposta dos leitores de Veja, publicagdo semanal
da Editora Abril, revista de maior circulagdo no pais. Porém, esta afirmacdo, que também é
minha enquanto leitora, inicialmente, é baseada apenas na percepg¢ao visual, nos registros da
memoria. Percepcdo e memoria de leitora da revista que levaram a inquieta¢des na analista

III

do discurso. Dessa maneira, o “jornalismo ambiental” praticado por Veja vem sendo o objeto
de andlise em estudos/artigos diversos, desde o inicio de 2008. E, nesse momento, me
proponho a empreender gestos de interpretacdo, a partir dos éculos tedricos da analise do
discurso de linha francesa, de entrevistas publicadas por Veja na seg¢do das “Paginas
Amarelas” com tematica ambiental.

Assim, num primeiro momento, foram “dissecados” os exemplares de Veja publicados
entre janeiro de 2006 e dezembro de 2008 tendo como objetivo levantar as entrevistas
publicadas em “Paginas Amarelas” que contivessem no titulo, linha fina e texto de
apresentacao do entrevistado e da tematica da entrevista (que compdem a estrutura inicial

de todas as “Paginas Amarelas”) as expressdes “meio ambiente”, “caos climatico” (expressao

bastante usada pela revista ao tratar do tema), “aguecimento global” e “efeito estufa”.

? “Gore se transformou num pregador incansavel em favor da salvacdo do planeta por meio de investimentos
em novas tecnologias e modelos de negdcios. Nos ultimos anos, ele ja fez mais de 1 000 palestras em empresas
e universidades, discursando sobre as conseqiiéncias das mudancas climaticas e o que pode ser feito para
combaté-las. Ha trés semanas, estreou nos cinemas americanos o documentdrio Aquecimento Global, uma
Verdade Inconveniente” - Veja, 21/06/2006.
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Observacdo que apontou que nos anos de 2006, 2007 e 2008 o aquecimento global
e/ou o efeito estufa foram tema de “Paginas Amarelas”, uma das principais seg¢des fixas de

Veja — e a propria coloragdo distinta das paginas é justificativa para a afirmacdo —, sete vezes:

- edicdo 1977, 11 de outubro de 2006 — Al Gore: O guru do Verde

- edicdo 1979, 25 de outubro de 2006 — James Lovelock: O vinganca de Gaia

- edicdo 1981, 8 de novembro de 2006 — Nicholas Stern: O alerta global

- edicdo 1995, 14 de fevereiro de 2007 — Alain Belda: E hora de agir

- edicdo 1997, 28 de fevereiro de 2007 — Fabio Feldmann: Falta fazer a licdo de casa
- edicdo 2064, 11 de junho de 2008 — Patrick Michaels: O grande cético

- edi¢ao 2081, 8 de outubro de 2008 — Connie Hedegaard: A guerreira do clima

Assim, terminado este “situar” do corpus, convido vocé, leitor, a percorrer a trilha
tedrica e, concomitantemente — ja que a Analise do Discurso é feita de batimentos teoria-
andlise — a se aventurar pela vereda da analise. Trajetdria que, neste artigo, se dividira em
dois caminhos. Um deles, terda como ponto de partida os textos dos titulos, linhas finas e de
apresentacdo dos entrevistados/tematica das entrevistas. O outro, pelo qual comegaremos,
caminhara pelas perguntas/questionamentos feitos pela revista — a partir de seus jornalistas

— aos entrevistados.

A heterogeneidade no/do perguntar

Olhar especificamente para as perguntas de Veja na secao “Paginas Amarelas” busca
colocar em evidéncia a ideologia e/ou o posicionamento da revista em relagdo ao
aquecimento global e ao efeito estufa. E, assim, julgo que uma das maneiras de se cumprir
esse objetivo é analisar o discurso do outro presente nesses questionamentos.

A reflexdo sobre o discurso relatado, do outro, nas perguntas das “Paginas Amarelas”
se mostra importante para perceber como a heterogeneidade, que é constitutiva de
qualquer discurso, se constrdi nos questionamentos aos entrevistados/fontes. Afinal, como

afirma Indursky, "ndo é possivel conceber um discurso de modo isolado. Um discurso sempre
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estd em relacdo com outros discursos. [...] Um discurso é heterogéneo porque sempre
comporta constitutivamente em seu interior outros discursos" (1997, p.196).

Ao colocar em cena, a partir dos questionamentos dos repdrteres, o(s) discurso(s) de
outrem a revista, inicialmente, pretende confirmar seu posicionamento (embora este seja
mascarado pela objetividade jornalistica): o de que chegamos ao limite do aquecimento
global e, por conta desse caos ambiental, é preciso agir com urgéncia. Assim, a partir da
enunciacdo de discursos de credibilidade, isto é, de pessoas respeitadas pelas
pesquisas/atividades relacionadas ao “verde” a revista busca cooptar o leitor para a sua
causa que é a mesma destes.

Objetivo esse, como ja dito, que se cumpre a partir da utilizacdo do discurso (cita¢do)
indireto que, para Maingueneau, "s6é é discurso citado por seu sentido, constituindo uma
traducdo da enunciagdo citada. [...] Ndo reproduz um significante, mas da um equivalente
semantico integrado a enunciagdo citante" (2001, p,108-109). Ao tratar do DI, Indursky diz
gue ele "é apresentado como um processo de parafrasagem, vale dizer, de 'versdo' que o

locutor (L) faz do discurso do outro (I)" (1997, p.198, grifo da autora).

Exemplo 1: “Muitos cientistas acham que ja é tarde demais para evitar o desastre. James
Lovelock, o criador da Hipotese Gaia, sustenta que as mudangas climaticas eliminarao 80%

da populagdo mundial até o fim do século” (edicdo 1977, 11/10/2006).

Nesse caso, o questionamento nem é feito. Ao colocar apenas o posicionamento dos
“cientistas”, o do que “é tarde demais para evitar o desastre”, a revista se alinha a este.
Sobretudo, se levarmos em consideracdo a quem a pergunta/afirmacdo é dirigida, ao “guru
do verde”, Al Gore.

Dessa forma, a utilizagdo do discurso do outro como indicio de credibilidade do que
esta sendo afirmado por tras dos questionamentos, é como se a publicagdao afirmasse: “a
irreversibilidade do aquecimento global é fato. E quem diz isso ndao é Veja sao

pesquisadores/cientistas/ativistas/especialistas em meio ambiente”.
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Exemplo 2: “Uma prova do perigo do aquecimento global citada com freqiiéncia sdo seus
efeitos sobre os ursos polares. Com a diminui¢do da 4rea congelada no Artico, a espécie
enfrenta maior dificuldade para encontrar alimento. O nimero de ursos polares estd

diminuindo...” (edi¢cdo 2064, 11/06/08).

Mais uma vez, apenas a citacdo é utilizada (e o(s) autor(s) é(sdo) generalizado(s), e
nado especificado(s) ) sem a formulacdo de posterior/subseqiiente pergunta. Aqui, como a
“afirmacdo-questionamento” é dirigida ao “grande cético” Patrick Michaels, é como se a
revista dissesse: “é fato e contra fatos ndao ha argumentos. Nao é possivel que o senhor
continue ndo acreditando nos efeitos do aguecimento global com uma prova irrefutavel
como essa, a morte de animais. Caso ndo levemos fatos como esses a sério, daqui a pouco
seremos nods, seres humanos, a morrer em conseqiiéncia da mudanga climatica”. Aqui,
podemos lembrar o exemplo 1: “James Lovelock, o criador da Hipdtese Gaia, sustenta que as
mudancas climaticas eliminardo 80% da populacdo mundial até o fim do século.” (edicdo
1977, 11/10/2006). Como n3o se preocupar, leitor de Veja?

Recuperando os exemplos 1 e 2, é possivel afirmar que os dois locutores presentes no
discurso indireto — o citante e o citado -, portanto, ndo podem ser distinguidos nas perguntas
de “Paginas Amarelas”: | = cientistas/pesquisadores/ativistas respeitados = L = a revista Veja
= a certeza de que o aquecimento global e/ou o efeito estufa é/sdo fato(s), portanto, “é tarde
demais para evitar o desastre”.

Ao colocar em cena o discurso outro, Veja evidencia um segundo obijetivo:
levar/forcar o entrevistado a se re-afirmar como alinhado a causa do “verde”, a de que o

III

“caos ambiental” esta instalado, a de que é preciso agir ja4, embora reverter o quadro nao
seja assim tdo facil/simples (exemplos 3, 4 e 5); ou, entdo, colocar “contra a parede” os
“céticos” que ndo acreditam no perigo e nos efeitos imediatos do “aquecimento global” e,

assim, fazé-los afirmar que esses existem e sdo realidade (exemplos 6 e 7). Exemplos:

3. “O mais conhecidos dos céticos, o dinamarqués Bjorn Lomborg, considera exagerada a

preocupac¢do com o aquecimento global. Qual a posicdo do governo da Dinamarca?” (edi¢cdo
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2081, 8/10/08).

Neste exemplo, | e L estdao em oposi¢dao e podem ser distinguidos:

| = os céticos como Bjorn Lomborg = “preocupacdo com o aquecimento global é exagerada”

L = Veja = “os perigos do efeito estufa e do aquecimento global sdo iminentes”

L s6 pode ser evidenciado e colocado em contraposicao a | quando busca-se a quem o
questionamento é enderegado, ou seja, Connie Hedegaard, “a guerreira do clima” que, como
tal, sera contraria a Bjorn Lonborg (l) e alinhada ao posicionamento da revista (L). Assim,

L= Veja = Connie Hedegaard = “Lomborg tem o direito de pensar o que quiser. Note que ele
proprio admite que esta ocorrendo uma mudanga climatica, mas diz que deveriamos esperar
uns cinglienta anos para comecar a lidar com esse fenémeno. A posicao da Dinamarca é
outra. Confiamos nas estimativas do Painel Intergovernamental para Mudanga Climatica
(IPCC), da ONU, segundo as quais em 2050 ja sera tarde demais para fazer qualquer coisa.
Temos de agir agora. Se nao o fizermos, o aquecimento global vai se acelerar de tal maneira
gue se tornara muito caro reverté-lo. Caso isso ocorra, a humanidade ndo sera capaz de
manter o padrao de vida atual. Precisamos tomar uma atitude com urgéncia.” (edi¢do 2081,

8/10/08, grifos meus — recorte extraido da resposta a pergunta em questao).

4. “No més passado, o presidente americano George W. Bush anunciou o objetivo de reduzir
em 20% o uso de combustiveis derivados de petréleo nos Estados Unidos. Isso é suficiente
para combater o aquecimento global?” (edigdo 1995, 14/02/07).

Agui também | e L podem ser distinguidos:

| = os céticos do aquecimento global = Bjorn Lomborg = o (entdo) presidente dos EUA,
George W. Bush = nada ou pouco precisa ser feito = apenas “reduzir em 20% o uso de
combustiveis derivados de petrdleo nos Estados Unidos” (edi¢do 1995, 14/02/07).

L = Veja = Alain Belda, o entrevistado a quem a pergunta é dirigida, para quem “é hora de
agir” = “visto que é a primeira vez que Bush fala no assunto, trata-se de um bom sinal. Se a
reducdo proposta é suficiente é outra questdo. Na verdade, foi mais um gesto politico de
Bush, que estava respondendo as pressdes da industria automobilistica e dos produtores de

milho” (edi¢do 1995, 14/02/07, grifo meu — resposta a pergunta em questdo).
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5. “Alguns cientistas dizem que suas opinides sdo apocalipticas e por isso ndo podem ser
levadas a sério. O que o senhor diz a eles?” (edicdo 1979, 25/10/2006).

| = os céticos do aquecimento global = Bjorn Lomborg = o (entdo) presidente dos EUA
George W. Bush = a visdo do aquecimento global como desastre é apocaliptica

L = Veja = James Lovelock = o aquecimento global é um desastre para a espécie humana =
“Ndo ha nenhum dado no meu livro diferente daqueles contidos no relatério do Painel
Intergovernamental de Mudancas Climaticas, da ONU. A diferenca é que eu apresentei os
fatos de uma forma compreensivel para os leigos” (edigdo 1979, 25/10/2006, resposta a

pergunta em questdo)

6. “O senhor concorda com a firmacdo de que a temperatura da terra estda aumentando?
(edigdo 2064, 1106/08).

7. “Suas opinides parecem moderadas para quem é considerado o mais influente cético em
relacdo ao aquecimento global. Afinal, em que pontos o senhor discorda das teses

apresentadas no relatdrio do IPCC? (edicdo 2064, 11/06/08).

Nas duas perguntas acima, exemplos 6 e 7, o discurso relatado também estd em
oposicdo ao discurso citante. Porém, diferentemente dos exemplos 3, 4 e 5 que buscavam
levar o entrevistado a re-afirmar o alinhamento a causa do meio ambiente, as perguntas
acima pretendem colocar o entrevistado “contra a parede” para que, mesmo os “céticos”,
que nao acreditam no perigo e nos efeitos imediatos do “aquecimento global”, sejam levados
a afirmar que eles existem e sdo realidade. Dessa forma,
| = os céticos do aquecimento global = Patrick Michaels (o entrevistado das “Paginas
Amarelas” na edicdo em questdo) = ndo ha “motivos para temer o aguecimento global”

L = Veja = IPCC = “é correta a tese de que a temperatura na superficie terrestre aumenta
devido a crescente emissdo de gds carbonico” (edi¢do 2064, 11/06/08 - resposta dada por

Patrick Michaels a pergunta utilizada como exemplo 6) = “ Ndo ha discordancias relevantes

entre minha opinido e os dados do IPCC. Eu mesmo contribui com analises de pesquisas que
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foram utilizadas pelo IPCC” (edi¢cdo 2064, 11/06/08 — Patrick Michaels em resposta a pergunta

apresentada no exemplo 7).

Assim, apOs essa analise, é possivel afirmar que ao perguntar Veja também toma
partido. Posicionamentos estes que, numa perspectiva de analista do discurso, considero
como formacgbes discursivas e formacOes ideoldgicas. FDs e FIs que, também, estdo nao
apenas na forma de discurso relatado, ao inserir discursos outros nos questionamentos das
“Paginas Amarelas”. Acredito que, ao apresentar ao leitor os entrevistados e as tematicas das
entrevistas, o jornalista ndo apenas relata, mas também se posiciona e, nesse momento,

confirma suas filiagdes ideoldgicas na forma de informagdes.

FDs e FlIs no titulo, linha fina e texto inicial das “Paginas Amarelas”

Formacdo ideoldgica e formacdo discursiva sdo dois conceitos basicos da AD. Sendo
que, no discurso, esta representa aquela; a Ultima é a manifestacdo da primeira. Enfim, uma
remete — invariavelmente — a outra.

A formagdo discursiva — derivada do pensamento foucaultiano — é a matriz de
sentidos que regula o que o sujeito pode e deve dizer, e — também — o que ndo pode e ndo
deve ser dito. Dizer que muda de sentido, de acordo com Pécheux (1997), em funcdo das
posi¢des sustentadas por aqueles que o proferem. Ou seja, sdao as formagoes ideoldgicas que
determinam os sentidos: “as palavras, expressées, proposicoes, etc, mudam de sentido
segundo as posicles sustentadas por aqueles que as empregam, (...) adquirem seus sentidos
em referéncia a essas posicoes, isto €, em referéncia as formacgGes ideoldgicas (...) nas quais
essas posicoes de inscrevem” (PECHEUX, 1997, p.160).

Assim, de acordo com Pécheux e Fuchs, “cada formacdo ideoldgica constitui um
conjunto de atitudes e de representagdes que nao sao nem individuais nem universais, mas
gue se relacionam mais ou menos diretamente a posicdes de classes em conflito umas em
relagdo as outras” (2001, p.166). Como ndo existe ideologia separada da linguagem, uma
formacdo ideoldgica ganha existéncia quando materializada por uma ou varias formacdes

discursivas interligadas que determinam o que pode e o que deve ser dito em uma
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manifestacdo discursiva.

Os sentidos de um discurso sao constituidos a partir da formagao discursiva ocupada
pelo sujeito-falando, ou seja, sdo sempre determinados ideologicamente. Por isso, afirma
Orlandi, “palavras iguais podem significar diferentemente porque se inscrevem em
formacdes discursivas diferentes” (2003, p.44). Ou seja, “a formacdo discursiva é o lugar da
constituicdo do sentido, sua matriz, por assim dizer” (PECHEUX, 1997, p.162). O sentido de
um discurso, assim, depende da formacdo discursiva em que ele esta inserido. Por outro
lado, uma mesma seqiéncia discursiva inserida em diferentes formacgdes discursivas tera
sentidos diferentes em cada uma dessas FDs, ja que essas formacdes discursivas
correspondem a diferentes formacgoes ideoldgicas.

As formacgOes discursivas sdo heterogéneas, divididas, possuem contornos instaveis,
ndo ha limites rigidos a separar uma formacdo discursiva da outra. Sdo, segundo Orlandi,
constituidas pela contradigao, “configurando-se e reconfigurando-se continuamente em suas
relacoes” (2003, p.44). Repetindo Pécheux, “uma formacdo discursiva ndo é um espaco
estrutural fechado, pois é constitutivamente invadida por elementos que vem de outro lugar
(isto é, de outras FDs) que se repetem nela, fornecendo-lhe suas evidéncias discursivas
fundamentais” (1997, p.162). Uma FD estd, sempre, estabelecendo relagbes de
entrelagamento com o que é exterior a ela.

A nocdo de formacdo discursiva é importante porque da ao analista a possibilidade de
estabelecer regularidades no funcionamento do discurso. Afinal, configura-se, segundo
Navarro-Barbosa, como “um conceito operatdrio para se pensar como se da o confronto de
forgas em um dado momento histdrico, uma vez que caracteriza um determinado aspecto da
luta nos aparelhos, que pode intervir como uma forga confrontada com outras na conjuntura
ideoldgica de uma formagdo social” (2004, p.23).

Tendo esses conceitos como foco e apoio, passo, novamente, a andlise do discurso
“verde” das “Paginas Amarelas”. Titulos, linhas finas e textos de apresentagao evidenciam a
formagao ideoldgica de Veja: a de que o efeito estufa e o aquecimento global se instalaram e
sdo irreversiveis, a de que se nada for feito aqui-e-agora a espécie humana sofrerd, a curto

prazo, as consequéncias da falta de cuidados com o ambiente. Formacgao ideoldgica que se
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manifesta na formacdo discursiva. Afinal, o carater de urgéncia é recorrente, bem como o
tom alarmista de que este é um momento de caos ambiental que deverd se prolongar por
toda a existéncia humana ja que reverter o efeito estufa e o quadro atual de aguecimento
global, mesmo para os cientistas mais céticos, é improvavel. Por exemplo: “o inglés Nicholas
Stern, chefe do servico econdmico inglés faz um alerta: 'é preciso agir agora'” (edi¢cdo 1981 —
08/11/2006).

O tom de quem conclama a sociedade a fazer alguma coisa pelo meio ambiente e,
conseqlientemente, pela espécie humana se repete ja no titulo da edicdo 1995, de
14/02/2007: “E hora de agir”, retomando as palavras do brasileiro Alain Belda, presidente da
Alcoa. E se este € o momento de se fazer algo é porque “o alerta global”, em relacdo ao efeito
estufa e ao aquecimento global, soou como afirma o economista inglés Nicholas Stern na
entrevista da edi¢cdo 1981, de 08/11/06, e a revista semanal brasileira repete no titulo das
“Paginas Amarelas”.

Assim, sobressai a urgéncia imposta pelo caos climatico, afinal, a partir do “alerta
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global” ndo ha duvidas, “é preciso agir agora”. Mas, ndo sdao todas as pessoas que estdo
preparadas para este trabalho hérculeo, s6 “paladinos da contemporaneidade”, apenas
“herdis do verde” como a dinamarquesa Connie Hedegaard (entrevista publicada pela edicdo
2081, de 810/08), o inglés Nicholas Stern (entrevistado das “Paginas Amarelas” de
08/11/2006, edicdo 1981), ou o ex-vice presidente dos Estados Unidos Al Gore (entrevista
publicada pela edi¢cdo 1977, de 11/10/2006).

Afinal, a primeira, apresentada logo no titulo como “a guerreira do verde”, leva
“adiante uma missdo delicada e exaustiva: a de convencer governos de todos os continentes,
ricos e pobres, a chegar a um compromisso para conter o aguecimento global” (edicdo 2081,
de 8/10/08), o segundo “recebeu ha dezesseis meses uma tarefa colossal: medir o impacto do
aquecimento global na economia mundial” (08/11/2006, edicdo 1981). Ja o terceiro, desde
que deixou a Casa Branca depois de perder as eleigdes para George W. Bush, “converteu-se
num inflamado pregador da salvagdo do planeta por meio do desenvolvimento de novas

tecnologias e da adoc¢do de atitudes contra a poluicdo” (edicdo 1977, de 11/10/2006), é o

“guru do verde”, como é chamado no titulo da entrevista, um exemplo para quem se
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preocupa com o hoje e também como o futuro, ou seja, Veja e os leitores das suas “Paginas
Amarelas”.

Este acreditar poder “colocar ordem no planeta” evidencia um sentimento de
poténcia (segundo Nietszche), uma vontade de poder (de acordo com Foucault). Assim, é
possivel dizer que as “Paginas Amarelas” de Veja, ao apresentar os discursos de quem sabe
as consequiéncias do efeito estufa e do aquecimento global e assume a tarefa hérculea de
buscar solugdes para os caos climatico, se coloca como: discurso de resisténcias (a destruicdo
do meio ambiente, do planeta); discurso de deslocamentos (é possivel sim contornar os
desdobramentos do aquecimento global); discursos de mudancas (de comportamento, de
habito, deixando de lado o poder destrutivo do homem para por em acdo sua face
preservacionista); discurso de transformacdes da sociedade (de consumo desenfreado para
auto-sustentavel).

Dessa forma, a partir de 2006, inevitavelmente, o aquecimento global esta na pauta
das entrevistas publicadas pela secdo “Paginas Amarelas”, da revista Veja, pelo tema estar no
centro de todas as discussées midiaticas e/ou cotidianas. Por isso, os sentidos dos discursos
de Veja (relacdo de sentidos), nos ultimos trés anos, apontam para a onda verde de dizeres ja
proferidos ou ainda por dizer. Discursos de uma formacdo discursiva e ideoldgica que
refletem, como na segunda metade da primeira década dos anos 2000, a sociedade
contemporanea: a disputa de forcas entre o mesmo, a continuidade dos sistemas industriais
e de vida atuais, e 0 novo, a mudanga os padrdes estabelecidos na busca pela reversao do

guadro climatico provocado pelos aparelhos e formacao social atuais.
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