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FE NA MiDIA

Heinrich Araujo Fonteles®

Resumo:

O presente trabalho tem por objetivo refletir sobre a presenca das imagens da Fé na midia,
apresentando o poder simbdlico que esta adquire na sua relacdo com a cultura ao fazer uso dos
elementos e de alguns cddigos da memdria cultural arcaica. Refletiremos acerca de como a
industria de massa (a técnica), exemplificada através do processo de vulgarizagdo, simplifica,
maniqueia, moderniza e atualiza as imagens, provocando outro significado por meio dos processos
de identificacdo e projecdo: o consumo. Procuramos, ainda, analisar como o senso de realidade
gue a midia assume ao tentar estabelecer sentido, gera, como conseqiiéncia, um senso de
religiosidade. E também perceberemos num percurso histérico do corpo a imagem técnica, como
o uso da fé legitima a forga simbdlica da midia, ao passo que esta para executar seu principal ato,
faz uso do senso de religiosidade.
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Abstract:

The current paper aims to develop a thought over the presence of the religious images on the TV
media, showing the symbolic power it obtains in relation to the culture when it makes use of
elements and some ancient codes. We will think on how the mass industry, through the
vulgarization process, simplifies, builds Manichaeism, updates and modernizes the images, trigging
the consumption throughout the TV spectator’s identification and projection. Plus, the study calls
out attention on the reality sense that the media assumes and by doing it, it assumes a religiosity
sense. We also intend to understand throught the history how the faith sense legitimates the
media’s symbolic power, as well as comprehend how tha media to execute this act, makes use of
the religious sense.
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FE E MIiDIA? PRIMARIA

Os nossos antepassados sabiam, compreendiam e exercitavam muito bem a
dimensdo da fé em suas vidas. Através desse mecanismo explicavam a realidade, os
fendmenos da natureza, os conflitos e a vida como um todo, e esta fé os guiava, os
orientava e os servia como elo de ligagcdo social na comunidade.

Fé na concepgao da palavra significa confiar, dar confianga, dai o sujeito pode ser
leal e assumir compromissos, mesmo sem visualizar a concretude daquilo que se almeja
pela fé. Neste sentido, o sujeito primevo entendia sua vida, conduzia-se socialmente. E
tudo fazia sentido.

A crenga nos mitos e nas suas manifestagdes determinavam e fixavam os modelos
exemplares de vida, condutas e os comportamentos sociais necessarios em uma vida

comunitaria. Afinal, a propria comunidade era o centro integrador da vida social.

(...) a fungdo mais importante do mito é, pois, fixar modelos exemplares de
todos os ritos e de todas as atividades humanas significativas: alimentacao,
sexualidade, trabalho, educagdo etc. (ELIADE, 1992:87).

Eliade (1992), nos seus estudos sobre a religiosidade do individuo primevo, revela-
nos o sentido religioso que habitava a consciéncia deste ao ocupar os espacos sociais, 0s
quais considerava como espac¢os ndo homogéneos. Haviam espagos profanos e sagrados.
Assim, o sujeito primevo separou espacos e tempos nos quais a manifestacdo da fé
religiosa deveria ser exercitada. Este exercicio deveria acontecer num espaco publico,

sagrado, e num tempo sagrado, separado da vida profana. Ali, na participacdo e na

A palavra midia vem do latim medium e significa meio, ponte, canal ou vinculo entre dois pontos, sendo o seu plural o

substantivo masculino media. Assim, muitos autores ainda preferem se referir, corretamente, aos meios como os media. A adogdo da
palavra midia em portugués se deve a influéncia da pronuncia inglesa de media. (KLEIN,2003:2)
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ritualizacdo do ato religioso, o sentido e o significado cosmogbnico do mito era
rememorado e reatualizado. Ao participar das gestas do mito, o sujeito sentia-se fundante
do ato cosmogobnico primeiro. Todo o acontecimento dos atos dos deuses se fazia
presente na manifestacdo da fé. E isto referencializava a vida, a forma de pensar e

conseqlientemente a acao do individuo.

(...) “situar-se” num lugar, organiza-lo, habita-lo sdo a¢Ges que pressupdem
uma escolha existencial: a escolha do universo que se estd pronto para
assumir ao “cria-lo”. Ora, esse, “universo” é sempre a réplica do universo
exemplar criado e habitado pelos deuses: participa, portanto, da santidade
da obra dos deuses. (ELIADE, 1992:87).

Baitello Jr. (2005), citando H. Pross, nos explica que nos atos presenciais se
manifesta a midia primdria. Esta requer tempos e espagcos nos quais os interlocutores
estejam presentes, nos quais todos os sentidos (sensoriais) favorecam a comunicac¢do
entre os seres vivos. Nesta perspectiva, o conflito, a complexidade, as diferencas ndo sao
e ndao podem ser sumarizadas ou anuladas, mas pelo contrario fazem parte dos
enfrentamentos e negocia¢cdes que favorecem a construcdo do proprio sentido da
realidade, que referencia a todos, e que é por estes compartilhada.

Sob esta dtica, nos atos primevos das manifestacoes religiosas, a participacdo do
sujeito, sua sensibilidade presencial € um dos elementos exigidos para se viver e conviver
em comunidade. A fé expressa aqui nasce na crenga e na forca desta realidade construida
socialmente, pois esta lhes serve de referéncia. As experiéncias estéticas trazem sentido e
dao significados aos atos. Por si sé preenchem a necessidade ontoldgica do individuo de
reviver, de rememorar a morada dos deuses e dos gestos fundantes, habitando assim o
paraiso perdido. Esta manifestacdo participativa da fé traz em seu bojo um senso de
religiosidade capaz de religar o sujeito aos atos cosmogonicos. Este poderoso senso de

religiosidade, explicado por Flusser (2002), compartilhado e vivenciado nestas
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participacOes reais ddo um eficaz senso de realidade, trazendo seguranca ao sujeito,
apaziguando seus medos e anseios. Um sujeito aberto ao campo religioso, a dimensdo
sacra do mundo.

Refletindo essa ambiéncia da midia primaria e da fé, a comunica¢do proporcionada
por esta mediacdo do corpo e seus sentidos garantia uma eficacia das intengées. O que o
mito precisava dizer, instruir, ensinar e anunciar era compartilhado na experiéncia viva e
sensorial da participa¢ao real de todos, num dado espago e tempo social proposto a esta
objetividade, com repercussdes e ressonancias além deste espaco e tempo restrito,
acompanhando o sujeito por todos seus atos, condutas, comportamentos e narrativas.
Nos contatos da midia primaria o sujeito esta aberto ao campo sensorial do outro. Numa
situacdo emblemadtica, tipicamente social, onde dois individuos entram em contato, ndo
ha como se saber o enredo ou o desenrolar de uma conversa. Os corpos, os sentidos, os
gestos conduzem o desenrolar da cena. Nao hd como apertar a tecla “delete” para fazer
sumir da sua presenca o olhar do outro. Nesta situacdo complexa, assim como em tantas
outras, o sujeito deve conduzir-se de forma a dar uma solucdo socialmente aceitavel a sua
problematica.

Conforme Chaui (2005), a consciéncia mitica explicava todos os fenémenos
naturais, seus reflexos na vida social, e segundo Eliade (1992) fixava as condutas,
comportamentos e formas de sobrevivéncia. Os cinco sentidos (midia primaria) estavam
presentes e eram aguc¢ados na intensidade da vida social, sendo esta referéncia e

aproximacao do mundo concreto.

FE E MiDIA SECUNDARIA

Quando as narrativas dos acontecimentos dessas experiéncias religiosas se

historicizam, uma outra midia entra em cena — a midia secundaria. Para além da presenca
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fisica, o individuo, no seu caminhar histérico, decide pontuar acgles, ritos, condutas,
pensamentos, narrativas da propria cultura visando garantir sua continuidade. Pinturas,
esculturas manifestam este desejo de vencer a barreira do tempo em busca da
imortalidade. Baitelo Jr (2005) nos revela que neste caminhar o sujeito deixa a
tridimensionalidade3-dos corpos, para uma dimensdo bidimensional. O individuo perde
sua profundidade. Neste sentido, a fé adquire cores e imagens nas rochas, paredes e em
tantos outros suportes, configurando neste préprio suporte a propria realidade desta fé. O
aparato, o suporte adquiriu status ontolégico divino, uma hierofania. Onde este estivesse,
no ponto fixo que se estabelecesse seu espaco, ali seria manifestada a fé. A presenca dos
corpos so faria sentido se os simbolos e cédigos, manifestados no suporte, estivessem
demarcando este territorio. A presenga do suporte mediava e manifestava ndo sé o
divino, mas também a autoridade do mito, cujos desdobramentos se efetuavam na
comunidade. Sua presenca exigia fé, confianca. O real estava ali. Podemos perceber em
varias culturas esta sugestdo. A arca da aliangca do povo Judeu, por exemplo,
presentificava o divino no meio deles, era a garantia de que um ser superior estava no
meio da comunidade.

N3o so para esta cultura, mas também para varias, um outro problema emergia, a
questdo da transportabilidade do suporte. Como carregar uma rocha em distancias, uma
pedra, e outros suportes? A mediacdo do suporte, sua simbologia e deslocamentos,
trouxeram dificuldades nunca antes vivenciadas pelo homem primevo. Essa nova
realidade gerou interferéncias que se refletiram na relacdo do homem com o mito e com a
sua comunidade.

As narrativas miticas, com o advento do desenvolvimento da escrita, quebram a

barreira do tempo e espaco. Histdrias passam a ser contadas, vivenciadas em outros

Dimensdes da Escalada da Abstragdo propostas por Vilém Flusser, apresentadas por Norval Baitelo Jr (2005)
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lugares e por outros interlocutores. Baitello Jr (2005), evidencia que as informacOes
bidimensionais sao agora transformadas numa dimensdo unidimensional — linear. Os
eventos passam a ser contados em seqliéncia, num sistema de causa e efeito, com isso os
textos adquirem um status de explicacdo, de representacdo da realidade, mediando o
mundo e os homens. A verdade ndao mais estava na participacdo real, mas sim na
compreensao do que o texto afirmava, na observancia e cumprimento de tais interditos.

Neste sentido, a midia secunddria assumiu um destaque inimagindvel a época.
Conforme Flusser (2002:10) "a escrita funda-se sobre a nova capacidade de codificar
planos em retas e abstrair todas as dimensées (...) Ao inventar a escrita, o homem se
afastou ainda mais do mundo concreto (...)" As festas, os rituais passaram a ser
rememorados conforme o texto, configurando a participacdo de todos nos eventos. O que
vale é o que estd escrito. A textolatria entra em cena. Na atualidade, este fen6meno é
perceptivel, principalmente, nas religides fundamentalistas cristas e islamicas, na qual o
texto escrito testifica a manifestacdo da fé, da verdade. Fora deste crivo, nada é verdade,
é pura difamacao e heresia.

A escrita, na tentativa de reconstituir as imagens abstraidas, esbarra na dificuldade
e na capacidade do individuo de abstrair, de simbolizar. Além da visdo, outro recurso é
exigido do sujeito, sua capacidade de decifrar textos, reconstituindo-os em imagens. Uma
crise se anuncia. Segundo Flusser (2002), os textos ndo mais significam imagens. O sujeito
passa a viver em funcdo dos textos, de suas determinacGes e dogmas expressos como
verdade. Estes parecem assumir um crivo de fé publica® . E, como tal, adquire um status
de autoridade perante todos na comunidade. Este individuo necessita entender e

imaginar o teor da mensagem contida nas narrativas do texto. Neste sentido, o tempo

4 . . . ) - .
Termo utilizado pelo direito para afirmar que um documento é veridico. Se estiver lavrado e assinado por autoridade juridica, tem fé

publica, pode-se dar fé, confiar em sua autenticidade e veracidade.
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lento da decifracdo é necessario, sem o qual o entendimento do texto fica prejudicado,
tornando-se literal.
Com o objetivo de acelerar esta compreensdo, resolver os problemas da

transportabilidade dos textos, a técnica surge como elemento salvacionista.

FE E MiDIA TERCIARIA

Com a crise que se deu com a linearidade da escrita, e a forca simbdlica que esta
adquiriu, ocorre uma perda na capacidade de recodificar as imagens. Conforme Flusser
(2002), os textos que ndao evocam imagens - literalidade-, com o desenvolvimento da
técnica, reaparecem num novo cendrio. Conforme Baitello Jr. (2005), na andlise do autor
citado, o unidemensional — linear — é substituido pelo nulodimensional, sem a
profundidade das imagens.

As imagens produzidas por aparelhos, sendo estes invengbes da técnica, tém a
pretensdo de mediar o mundo e o sujeito. E esta imagem, para ser mais convincente, faz
uso dos meios estéticos e do espetdculo a fim de resgatar a magicizacdo perdida com o
advento da escrita.

Como as imagens sao auto-referenciais, dificulta-se sua decifracdo por ja estarem
transformadas em superficies planas, como se o significado fosse a causa e a imagem
apenas o efeito. Devido ao carater objetivo da imagem técnica, quem a vé acredita nesta
representacdo do mundo proposta como se as imagens fossem janelas e ndo
representagdes. O observador confia nas imagens técnicas tanto quanto confia em seus
proprios olhos. (Flusser,2002:14)

Por outro lado, a imagem técnica é desmagicizante, pois é transparente. O

desencantamento advindo da técnica torna qualquer imagem autoexplicada, ndo
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necessitando de um trabalho de imaginacdo. A profundidade da experiéncia estética se
coloca como limite em si mesma. Ir além da imagem, tentar decifra-la seria inutil.

Nesta perspectiva, visando iludir o observador com uma hiper-realidade, a imagem
o trai, pois a imagem técnica reveste-se de elementos miticos arcaicos (luz) a fim de
reconstituir a magia perdida, operando com o senso de religiosidade. Sob tal efeito, a
imagem tem por objetivo emancipar o sujeito da necessidade de pensar conceitualmente.
Tudo j& estd a mostra, é visivel. Parece que tudo estd muito claro e evidente. E "palpavel"
ao olho humano. As coisas sdo expostas e as imagens se autoreferenciam, pois a realidade
da qual estas mesmas procedem, fazem uma representagdao prépria do mundo,
apresentando um mundo-imagem.

O que pretendemos na presente reflexdo é justamente trazer a baila esta sombra
gue se esconde por tras das imagens. Escondidos estdo o aparelho-operador, a entidade
gue cria as imagens, a imagem e semelhanca de seus idealizadores. Sob tal perspectiva, ha
muitos meios pelos quais visa-se dar realidade a imagem para que estas se confundam
com a propria realidade. Neste sentido as idéias propostas por E. Morin sdo apropriadas

para entendermos a midia, a légica mididtica e sua interferéncia na cultura.

O processo de dessacralizagdo/desencantamento: a religido e a técnica

Nossa proposta, nesta parte, é evidenciar que, devido ao desenvolvimento da
técnica, resultante do desenvolvimento industrial que possibilitou a midia assumir um
destaque especial e de grande importancia na sociedade, esvaziam-se os aspectos da
imagem relativos a religiosidade, ao significado buscado pelo homem, jd que esta

adquire um novo formato, menos mitico, e cada vez mais espetacular. E, para ilustrar
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tal fendbmeno na televisdo, analisaremos um quadro do programa “Show da Fé”2,

exibido na Rede Bandeirantes de TV.

Nesta espetacularizacdo das imagens, a religido se profana. Como afirma A.
Klein (2004), a incorporacdo do espirito da cultura de massa, o espetaculo, interfere e
molda as celebragdes religiosas. Nesta linha de pensamento, Morin (1997) nos mostra
0s processos que fazem com que uma criagdo, uma invengao ou uma obra (e uma
imagem) possam ser transformadas em uma producdo em série, despersonalizando a
criacdo, qualquer que seja ela.

Segundo Morin, a industria cultural e a sociedade que dela resultou vivem um
paradoxo, pois ao mesmo tempo em que tem por objetivo alcangar o maior numero de
pessoas, precisa padronizar sua producdo; o consumo cultural exige um produto
individualizado e novo.

Neste sentido, a estrutura técnico-burocratizante precisa racionalizar a
producdo a fim de otimizar-se, visando alcangar o maximo de consumidores. E, nesta
padronizacdo, a obra precisa do antidoto que da caracteristicas de novidade,
personalidade e unicidade a mesma.

Nessa racionalizacdo econémica da producdo, a cultura de massa democratiza o
acesso ao produto a um maior numero de pessoas, o grande publico que constitui a
meta da industria cultural — atingir o maximo de publico através do processo de
vulgarizagdo que tem por objetivo adaptar a obra, torna-la mais facil de ser entendida
e consumida pelo grande publico. No nosso estudo, a Fé, alusdo direta ao programa
“Show da Fé”, tdo dificil de ser explicada ao homem moderno racional, e a Biblia, tdo

dificil de ser lida, interpretada, tém de ser adaptadas ao grande publico heterogéneo.

Fonteles, Heinrich Araudjo. Programa show da fé: um retrato da construg¢do mididtica da imagem religiosa evangélica /

Heinrich Aradjo Fonteles. Sdo Paulo, 2007.
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E para que a obra possa ser vulgarizada, Morin propde os processos elementares de

vulgarizagdo: simplificagdo, modernizagdo, maniqueizagao e atualizagdo (1997).

Os processos de vulgariza¢dao: a imagem sem complexidade

Nestas categorias explicadas por Morin, para que uma obra seja simplificada
deve conter os seguintes elementos: esquematizacao de intrigas; reducdo do niumero
de personagens e dos caracteres a uma psicologia clara, ou seja, devido a natureza
presente da cultura de massas, com énfase no maximo consumo, a obra, ao ser
dirigida ao grande publico, em sua maioria heterogéneo, e para que esta atinja o
homem médio comum, necessita que tenham suprimidos os niveis de complexidade,
tornando a producdao mais inteligivel e de facil entendimento a este homem comum,
gue representa, para a industria de massa, a aglutinacdo universal presente no grande
publico e em cada consumidor, pois, para Morin, o que homogeneiza toda esta
heterogeneidade do grande publico é a identidade de valor de consumo.

Quanto a maniqueiza¢do, a obra deve apresentar elementos do binarismo —
luta entre o bem e o mal — apresentando na estrutura da narrativa tracos simpaticos e
antipdticos; o herdi e o anti-herdi, Deus e o diabo. De acordo com Morin, tal estrutura
causa a participacdo afetiva do telespectador. Para que este efeito de participacao seja
eficiente, deve-se atualizar a obra por esquemas de psicologia e dramatiza¢dao no seio
da obra do passado; assim, aplica-se uma idéia, conceito contempordneo na
antiguidade mais remota, ou seja, se hoje o tele-fiel precisa doar, dar o dizimo ou
associar-se como condi¢do para adquirir a prosperidade, ser bem sucedido na vida e
obter as gracas divinas — idéia bem clara da Teologia da Prosperidade —, estd
repetindo, reatualizando o que os grandes profetas, as grandes narrativas ja

descreviam, ou orientavam. Segundo Morin, mais radical que a atualiza¢do, a
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modernizagdo opera uma transferéncia pura e simples da a¢do do passado para o
tempo presente, ou seja, um texto de uma narrativa do passado é reaplicado no
presente, sem recontextualizagdo.

Exemplificando melhor o processo da modernizagdo, as narrativas biblicas
descrevem que o homem religioso adorava e obedecia aos seus deuses através de
sacrificios, o que custava muito ao seguidor. Mas este, em forma de reveréncia e por
saber que o resultado da obediéncia reafirmava a aliangca do mito com seu adorador,
realizava o sacrificio. Esta idéia trazida para o presente pelo processo da modernizacao
exige do (tele)fiel o seu sacrificio, aquilo que mais custa ao mesmo. E hoje, nesta
identidade de consumidor, muitas vezes aquilo que custa mais ao (tele)fiel é o seu
poder de consumo — o dinheiro, que é doado através de dizimos e ofertas, e também
ao consumir e adquirir os produtos recomendados. Se crer, doara, e, doando, estara
sendo fiel ao mito fundante da religido, portanto, selard sua participacao nas aliancas
divinas.

Peguemos como exemplo o quadro “A novela da vida real”, no qual é mostrada
uma narrativa que tem um tom novelesco, em que os mesmos temas especificos sao
sempre tratados e repetidos. Temas como desemprego, doencas, problemas
familiares, vicios, possessdes demoniacas e disturbios, pobreza, dentre outros.
Segundo Morin, a cultura de massas fabrica romances sentimentais em cadeia,
padronizando grandes temas, fazendo clichés.

Neste quadro “A novela da vida real”, conforme a produtora do programa
Graziela Guerra®, uma equipe de reportagem acompanha a gravacio, e faz a entrevista

com a protagonista da cena. Depois que o quadro é exibido, a pessoa, a personagem, a

6 L ~ - . . <
Para mais informacg&es sobre os comentdérios da produtora do programa e da entrevista concedida pelo pastor Eber

Cocarelli, indicamos Fonteles, Heinrich Aradjo. Programa show da fé: um retrato da construgéo mididtica da imagem religiosa
evangélica- Uni.. Sdo Paulo, 2007.
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protagonista da novela é entrevistada pelo prdprio missionario no culto, quando na
gravacdao do mesmo, a camera faz sempre close e contra-close entre esta pessoa e o
missionario.

As cenas dramatizadas no quadro “A novela da vida real” sdo bem
simplificadas. Ha a participa¢do de poucos atores e os enredos sdo reduzidos a poucos
dramas psicolégicos, respeitando os critérios de padronizacdo dos grandes temas
mencionados. Muitas vezes ha apenas uma entrevista com o protagonista, que narra
sua histdéria sempre retratando um daqueles temas especificos ja previstos e citados
anteriormente. Atualmente, depois de alguns estudos, o programa optou por manter
apenas uma entrevista com o protagonista, geralmente com didlogos simples,
facilitando a compreensao do drama. Ha sempre uma luta do bem contra o mal —
maniqueizagdo. E sempre durante as narrativas e encenagdes, as imagens mostram o
gue aquele protagonista fez para alcancar o sucesso, a cura, a libertacdo e a paz.

Um outro momento esperado é o da mensagem do missionario, que se diz
portador de uma bencdo de Deus para o ouvinte (novo oraculo?). Faz referéncia a um
texto da Biblia que aparece em forma de imagem na tela. Neste momento, seu discurso
faz uso dos processos acima mencionados, quando uma tematica atual é vista sob o
prisma do velho testamento (atualizado), ou uma narrativa é reapresentada sob um novo
angulo da atualidade (modernizada). Durante o sermdo, aparece na imagem televisiva
uma Biblia aberta com o versiculo do sermdo para facilitar a identificacdo para o
telespectador. Geralmente sdo textos curtos, de facil reflexdo, atendendo as exigéncias
ndo so dos processos de vulgarizacdo, mas também do tempo do programa. Apds a
mensagem, que é sempre curta e clara, o Pastor faz uma oracdo especial de cura e
libertagdo. Logo em seguida, as cameras mostram testemunhais nos quais os fiéis revelam
que foram curados, libertos naquele instante. Tudo necessita ser exibido, a “Fé midiatica”

exige elementos de veracidade.
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Neste formato apresentado acima, observamos que ocorre um sincretismo
entre informacgdo e romance.

Estes processos, que vulgarizam uma obra (neste caso, a biblia), tornando-a
mais facil de ser entendida e assimilada por um maior nimero de pessoas, sdo uma
das pecas fundamentais da industria cultural, que precisa produzir em larga escala,
distribuir no mercado de consumo produtos que sejam consumidos no momento de
lazer do homem moderno. Ainda segundo Morin (1997:77), tal fato ocorre sob diversas
formas (informagbes, jogos, por exemplo), mas particularmente sob a forma de
espetdculo.

Para que este processo se operacionalize de forma eficaz, segundo Morin, é
necessario que haja um tipo de relacdo entre o receptor (leitor, espectador, etc) e a
obra, seja ela literaria, filmica, televisiva ou eletronica. E esta relacdo se da através da
participacdo estética, onde ocorre o processo de projecdo-identificacdo que

abordaremos abaixo.

A participagao estética

Apds a formatagdo da obra pelo processo de vulgarizagao é preciso que esta
faca sentido para o receptor, ou seja, precisa encontrar eco no leitor, no nosso caso,
com o telespectador, pois segundo nos explica Morin, o imaginario proposto pela obra
adquire vida para o receptor. E esta sé adquire tal forca se mantiver com o receptor
algum tipo de relagdao. Na cultura de massas, que é a matriz de quase todas as
producdes culturais que se configuram na contemporaneidade, a relagdo mais
provavel de acontecer é a relacdo estética (e ndo a religiosa propriamente dita).

Sob tal prisma, esta relacdo estética vai se configurar justamente no espetdculo, que

se expressa no lazer moderno sob diversas formas: jogos, filmes, shows. Segundo
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Morin, é no espetaculo que os conteudos do imaginario se manifestam, e "(...) é por
meio do estético que se estabelece a relagdo de consumo imagindrio"”. (MORIN,
1997:77)

Nesta Otica é preciso que o receptor, no nosso caso o telespectador, tenha nesta
relacdo estética uma participacdo ao mesmo tempo intensa e desligada, uma dupla
consciéncia, para nds, com a programacao religiosa. Ou seja, para que o receptor projete-se e
identifique-se com o personagem do filme, do livro, da narrativa televisa, é preciso que o
imaginario proposto na obra seja percebido como real, até mais real do que o real.

Segundo Morin (1997:78), isto se torna possivel quando ha um desdobramento
do leitor (espectador) sobre os personagens, uma interiorizagdo dos personagens no
receptor, favorecendo uma participagao psico-afetiva e estética. Nesta participagao, a
troca entre o real e o imagindrio fica bem agquém das participacdes magico-religiosas,
pois este imaginario fica percebido como imagindrio, e as significacbes imagindrias
ficam instrumentalizadas, pois se perdem os elementos vivos e auténticos das
participacdoes magicas e religiosas presenciais.

Esta finalidade estética, prépria da cultura de massas, é profana por perder seu
carater de senso de religiosidade e de realidade, para utilizarmos os termos de Flusser
(2002). O individuo perde, nesta participagao estética, a experiéncia transcendental do
encontro mitico ( cf. Eliade,1992), obtido nas participacdes reais (midia primaria).
Embora esta relagdo estética seja intensa, com grande usufruto individual, é desligada
de desdobramentos sociais e efetivos da vida comunitaria, uma vez que o individuo
realiza-se na virtualidade, numa presenca ausente dos elementos vivos do ritual.

E ja que esta relacdo estética secreta residuos do ritual primario, dos tragos
reprimidos ao longo da evolugdo do homem, é como se o receptor sentisse saudades

destas participacdes dos tempos primevos - In illo tempore, por isso, o encantar-se
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com os espetaculos modernos, jogos, dancas, imagens, ainda que esvaziados de
significados reais.

Segundo Morin (1997:80), o imaginario adquire, na relacdo estética, significado e
papel importante, uma vez que o imaginario é a estrutura antagonista e complementar do
real, sem a qual ndo haveria realidade. Este imaginario inicia-se com a imagem-reflexo,
gue é dotada de poder fantasma, uma imagem sdsia do individuo cuja presenca adentra
os sonhos e desejos até os reconditos da alma inimaginaveis (o duplo). O imagindrio vai
dar fisionomia e concretude a estes desejos, sonhos, necessidades e também aos traumas
e angustias. Vai libertar ndo apenas nossos sonhos de realizagcdes e felicidade, mas
também nossos medos e monstros interiores, capazes das piores transgressoes, trazendo
a loucura, a destruicdo e o horror. Este mundo imaginario delineia o possivel e o
realizavel, assim como cria mundos impossiveis e inimaginaveis.

Sabendo deste poder e papel do imagindrio, a cultura de massas retira da
memoéria cultural os elementos comuns da humanidade, o antroposuniversal,
padronizando-o em imagens estéticas com as quais o homem vai se relacionar por
projecdao e identificacdo. Porém, esta relacdo estética se da diferentemente das
participacdes madgicas ou religiosas. Nesta participacdo estética, a vida parece ser
colocada em suspensdo. O que vale nesta relacdo é a evasdo, o divertimento, o
encantamento. A relagdo vai proporcionar certo conforto e consolo, visto a
impossibilidade de se realizar aquilo que se pensa. O escapismo, a fuga psiquica, alivia
em parte aquelas necessidades, sonhos inimaginaveis de serem postos em pratica.

Assim, o individuo "pde para fora", liberta-se psiquicamente de varios tipos de
projecdo. Morin nos diz que a catarse acontece justamente aqui, no exorcismo, ao
fixarmos o mal, o terror, a fatalidade sobre os personagens do livro, filme, novelas, e nas

imagens nas quais entramos em contato. Esses elementos sdo reproduzidos no programa
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em questdo, “Show da Fé”, quando o mesmo propde, através das imagens, formas de o
telespectador projetar-se.

A imagem de artistas gospel, pastores bem vestidos e alinhados, falando de
forma eloqliente em um pulpito cujo fundo azul nos remete a uma idéia do céu pelo
posicionar das cameras, projeta uma imagem do préprio mito, a figura do préprio Deus
na terra. “Naquele posso confiar”. E o verdadeiro mensageiro da paz, da verdade, das
chaves do sucesso e da prosperidade. Como para um individuo comum é dificil ter
acesso a tal realidade de sucesso, ou ser tal personalidade, imponente e bem-
sucedida, o real se completa na figura das imagens apresentadas.

Para que as imagens tenham mais efeito, Morin revela que, neste processo, ndo
basta apenas se projetar, pois todas esses processos de proje¢ao contam com as
identificacGes, “(...) o leitor ou o espectador, ao mesmo tempo em que liberta fora dele
virtualidades psiquicas, fixando-as sobre os herdis em questdo, identifica-se com
personagens (...)” (MORIN, 1997:82)

Neste sentido, Morin destaca alguns fatores que favorecem e sdo necessarios a
essas identificacGes: é preciso haver condi¢cdes de verossimilhanca e de veracidade,
garantindo a comunicacdo com a realidade vivida, ou seja, que os personagens tenham
um pouco de humanidade, tracos comuns a todos os homens; porém, é preciso que isto
se dé de forma intensa, e um pouco elevada da realidade comum, da vida cotidiana.
Assim, os amores, as paixdes e a riqueza serdo sempre mais intensos do que as vidas do
comum mortal.

Corrobora também com o processo de identificagdo o fato de que as situagdes
imagindrias correspondam a interesses profundos dos espectadores, assim como os
problemas tratados venham de encontro as necessidades e aspiracdes da
recepcdo.Também favorece essa identificacdo a existéncia de um herdi que tenha

qualidades eminentemente simpaticas.
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Estes esquemas de identificacdo sdo todos bem aproveitados pelo programa
Show da Fé. Os personagens retratados no quadro “A novela da vida real” sdo
extraidos dos cenarios tipicos da vida cotidiana, sdo pessoas com as quais ha grandes
possibilidades do telespectador se reconhecer, pois os problemas retratados sdo
caracteristicos de nossa época e contexto sécio-cultural. Quem ndo passa por aflicdes
e apuros causados por falta de dinheiro, de saude, de emprego e de instabilidade
familiar? S3o temas bem propicios a gerar identificacdo por parte do telespectador,
gue vé sua prépria vida sendo retratada na TV.

E para que haja mais identificagdo com o quadro citado, a simpatia do
protagonista suscita apego, amor, ternura e compaixao com o drama vivido. E para dar
mais veracidade a cena, na construcdo da narrativa, ha a figura de "repdrteres" que
entrevistam e gravam o drama, dando um tom jornalistico a dramatizacdo, o que traz
credibilidade a histdria, aumentando seu poder de veracidade.

O uso do campo imagindrio comum permite que uma obra procedente de um
campo ideoldgico, socioldgico, psicoldgico e histérico determinado se irradie além de
suas fronteiras, devorando outros tragos culturais.

Segundo Morin, na universalidade da cultura de massas, é possivel
compreender sua especificidade, na medida em que considerarmos seus temas, seu
enraizamento histdrico e socioldgico, e sua difusdo.

Nesta dialética entre o social e o imaginario, entre o real e irreal, é que se
configura a estrutura das narrativas, das obras, das imagens produzidas
industrialmente pela maquina midiatica.

Vimos que as participacdes estéticas sdo intensas, e ao mesmo tempo
"desligadas"; vimos também que os objetivos dos processos de vulgarizacdo sdo tornar
algo complexo simplificado, mais facil de ser assimilado e, assim, melhor

compreendido; sabemos também que através dos esquemas de projecdo-identificacao
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0 emissor tem a intencdo de se comunicar mais efetivamente com o receptor,
persuadindo-o, dando credibilidade a cena através da presenca de artistas,
representacdo de cenas veridicas, uso de formato jornalistico, participacdo de
protagonistas comuns do cendrio cotidiano urbano, tudo para mostrar ao
telespectador que o mesmo pode acontecer com ele ou com qualquer outro, mas que
had um modelo, um meio de se “salvar”. E para salvar-se basta apenas comprar a idéia,
seguir as exigéncias e recomendac¢des da igreja, e a vitdria, o sucesso e a prosperidade

se tornardao uma realidade.

CONSIDERACOES FINAIS - FE NA MiDIA

Esta nova condicdo da imagem técnica, criaada pelos meios de comunicacdo
nesta matriz capitalista que se iniciou com a possibilidade de consumo de bens culturais,
pretende fazer o homem refém desta légica, descaracterizando-o, negando seu senso
auto-critico, reduzindo-o em imagem, em cépia da cdpia, transformando sua festejada
subjetividade em algo efémero, passageiro, falso, fazendo-o acreditar que tudo que nao
for publicado, tornado visivel e reconhecido na espera publica ndo é real, ndo existe.
Entdo, tudo que é tornado publico e visivel passa a ser crivel. E se é crivel é porque um
outro alguém deposita fé no que vé, atestando uma fé publica, ao acreditar que tal
realidade representa o real. Nesta ldgica, o sujeito passa a exercer um outro tipo de fé —
uma “Fé Mididtica”, ou seja, “Fé na Midia”’.

E se ter fé é ter certeza e acreditar em algo que ndo se vé, que ndo se apalpa, e
nos fatos que ainda nao se concretizaram e que podem suceder num futuro nebuloso,

para esta nova “Fé midiatica”, aquilo que ndo se vé, ndo é plausivel de crédito, os fatos

Termo cunhado pelo autor deste artigo conjuntamente com a orientadora deste estudo, Dra. Malena Segura Contrera.
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gue ainda ndo sdo visiveis, ndo existem. “Vejo, logo acredito”, passa a ser a nova
forma de estruturar a vida e o pensamento. Os resultados dessa fé sao palpaveis,
sentidos (visualmente), e reais. As imagens dizem tudo, por isso sdo merecedoras da
crenca do sujeito que vé e |é as imagens e os fatos divulgados e exibidos. A imagem
participa, portanto, dessa realidade sugerida.

Se pensarmos em Fé e em sua manifestacdo concreta, julgamos que ela
necessita de um espaco especial para acontecer, e para que esta nova “Fé” possa ser
exercitada, faz-se necessdrio construir espacos para sua manifestacdo, um local
sagrado para que um culto a visibilidade seja exercido: um “culto midiatico”2entra em
cena nesses tempos de modernidade. E, como todo “culto”, necessita de alguns
elementos como espacgo, adoradores, simbolos e um ritual. Como todo ritual, estes
novos “cultos midiaticos” ou programas de TV, vdo demarcar tempos sagrados para
sua manifestacdo. Podemos perceber como a industria cultural vai configurar este
novo culto nos cendrios e palcos dos programas de TV, repleto de luzes, cameras e
muita acdo. A realidade da midia vai referenciar e demarcar os espacos e tempos
sociais nesta nova configuracdo. Dai pensarmos nas razdes que determinam que os
programas de TV devam sempre ser exibidos nos mesmos dias e horarios2, e porque a
briga pela audiéncia com o objetivo de demarcar espago é tdo acirrada entre as
emissoras de TV ou qualquer 6rgdo dos meios de comunicacdo de massa.

E interessante observar como o programa em questdo, “Show da Fé”, utiliza-se
desta mesma légica para se firmar enquanto manifestacdo de uma realidade. O “ritual
midiatico” é exibido todos os dias, e sempre nos mesmos hordrios. Demarca tempo e

espacgos sagrados e para os que duvidam da realidade exibida, basta ver os milagres,

idem

Para mais aspectos sobre o ritual miditico, indicamos o artigo Midia e Ritual, de Malena Segura Contrera.
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prodigios e maravilhas presentes no programa. Os resultados sdo palpaveis. Veja, logo
creia. Através dessa realidade construida é possivel participar e até adquirir alguns
elementos de distingdo que destacam e imprimem identidade aos seus adeptos,
ouvintes e audiéncia. E como esta identidade é reproduzida, vivida e compartilhada
por uma multidao, garante a certeza de confirmacdo dessa fé que se vé. Esta realidade
exibida se concretiza em um espaco, firma uma crenca, um modelo e uma realidade
que, se nao for vista nestes tempos, perde sua concretude. Urge-se demarcar
territorio.

E, nesta perspectiva, essa imagem da fé (na técnica) interfere nas relacdes dos
sujeitos com a religido e com os outros sujeitos. Ndo ha necessidade de conceituagcado
ou um maior aprofundamento da experiéncia estética. A observancia da imagem
projetada e sua imitacdo sdo suficientes para referenciar o mundo, principalmente, ao
propor os modelos de conduta, comportamento e consumo.

Afinal, o grande destino de toda esta ilusdo é a continuidade deste sistema
técnico, cujas imagens desencantadas, revestidas de magia, estdo ai a ludibriar e

distrair a humanidade.
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