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AS CORES NA MIDIA

por Luciano Guimarges®

Resumo: O trabalho apresentado é a sintese da tese de doutorado apresentada ao Programa de
Comunicacdo e Semidtica da PUC-SP. Nela, apresento e justifico um novo dominio para a cor,
dirigindo a sua atencdo para a informacdo produzida pela midia jornalistica, definindo-o como cor-
informacdo. Com essa abordagem, esta pesquisa realiza uma analise critica e demonstrativa de
como uso da cor deveria estar a favor da formacdo do individuo consumidor dos produtos da
midia mas, ao contrario, tem determinado adesdées a ideologias ou a finalidades que estdo fora das
intencdes primeiras da informacdo ou da comunicacdo, além de algumas distor¢des, exageros,
preconceitos e outras anomalias nas noticias publicadas. Diante de todas os problemas
decorrentes da intermediacdo da realidade operada pelas midias de estrutura visual, este trabalho
apresenta a cor como um elemento capaz de se rebelar contra a reducdo da informacao ao plano
bidimensional. Apds analisar e descrever uma série de acbes positivas (que cumprem de forma
responsavel, ética e transparente as funcGes informativas e comunicacionais) e de a¢des negativas
(impropriedades que geram incompreensdo ou deformacdo das informagbes) do uso da cor-
informacdo, este trabalho apresenta um modelo ontogénico da cor, instrumental, que serve tanto
para a analise quanto para a producdo dos textos da midia em que a cor seja um importante
elemento de significacdo. Trata-se de uma estrutura de orientacdo para a compreensao e o uso da
cor como informagdo, que indica comportamentos para o uso consciente e responsavel ou para a
analise objetiva dos textos de cor-informacao.

Abstract: This article is the synthesis of the doctorate theory presented to the Program of
Communication and Semiotics of PUC-SP. This thesis presents and justifies a new function to color,
focused on the information produced by the journalistic media, the color-as-information. In this
perspective, a critical and descriptive analysis is made on how the use of the color, instead of
contributing to the consuming of media products, has determined adhesions to ideas and goals
that are out of the common intentions of the information and the communication, not to speak of
some distortions, exaggerations, prejudices and other anomalies in the published news. Regarding
all the problems caused by the interference of reality operated by the visual medias, this research
presents color as an element able to go against the reduction of the information to the two-
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dimension plane. After analyzing and describing a series of color-as-information positive uses
(actions that perform the informative and communicative functions in responsible, ethic and
transparent ways) and negative uses (actions that cause miscomprehension or information
distortions), this research presents an ontogenic, instrumental model of color, with applications
both at analysis as well as at production of media texts in which color is an important element of
meaning. It is an orientation structure to the comprehension and use of color as information,
indicating ways to the wise and responsible use or to the objective analysis of the color-as-
information texts.

O trabalho apresentado é a sintese da tese de doutorado apresentada ao Programa de
Comunicacdo e Semidtica da PUC-SP. Nela, trato das intengdes no uso da cor como
informacdo e apresento um instrumento tedrico para a analise e a elaboracdo de produtos
jornalisticos que utilizam imagens em cores. Apresento e justifico um novo dominio para a
cor, dirigindo a sua atencdo para a informacdo produzida pela midia jornalistica,
definindo-o como cor-informagao. Com essa abordagem, esta pesquisa realiza uma
andlise critica e demonstrativa de como uso da cor deveria estar a favor da formacgao do
individuo consumidor dos produtos da midia mas, ao contrario, tem determinado adesdes
a ideologias ou a finalidades que estao fora das intengdes primeiras da informagao ou da
comunicacdo, além de algumas distorcdes, exageros, preconceitos e outras anomalias nas

noticias publicadas.

A cor é, certamente, um dos mediadores signicos de recepg¢ao mais instantanea na
comunicagdo jornalistica e, mesmo assim, sua expressao ndao vem sendo utilizada com

muita eficiéncia e respeito aos critérios que definem o jornalismo de qualidade.

Considera-se a cor como informacdo todas as vezes que sua aplicacao é responsavel por

organizar e hierarquizar informacdes ou lhes atribuir significado, seja sua atuacdo
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individual e autdonoma, ou integrada e dependente de outros elementos do texto visual

em que foi aplicada.

A consciéncia de que a cor pode incorporar significados as informacdes que sdo coloridas
aumenta a responsabilidade do jornalista e/ou do designer de noticia. Ha de se ressaltar
que, no exercicio de sua fun¢do, o comunicador social responde as inten¢cdes embutidas
nas diretrizes editoriais que sdo, por sua vez, intencdes daqueles que detém os meios de

comunicacao.

A precisdo da informacdo dependera da histéria da cor, do conhecimento pelo receptor da
informacdo dessa histéria e do contexto criado pela apresentacdo da noticia para
"empurrar" a cor para o significado que se espera que ela venha a formar. Serd quase
sempre um jogo entre uma macro e uma micro-histdria da cor, um jogo entre significados

permanentes e temporarios, entre signos fortes e signos fracos.

z

E muito comum, a partir da constatacdo de que em varios casos pode ndo haver
correspondéncia entre o texto jornalistico e a composi¢ao visual que a acompanha (ou lhe
da suporte), surgirem guestionamentos sobre a intencionalidade de tal dissonancia e,
conseqlientemente, sobre a ética jornalistica. Como processo de investigacdo e andlise da
produgdo, deve-se primeiramente avaliar se ha ou nao correspondéncia entre os niveis de
leitura. A seguir, caso seja constatado dissonancia, tentar colocar a prova se ela ocorre
intencionalmente. Por fim, é preciso deduzir qual foi a inten¢do que direcionou o trabalho.
E imperioso, de todo modo, ter-se em conta que a dissonancia pode nio ser intencional -
provocada, por exemplo, por qualquer espécie de erro - ou ser intencional, mas ndo ser

consciente.
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O que realmente me interessa é sublinhar que sdo muito mais perceptiveis as
impropriedades jornalisticas - que vao da ideologia ao preconceito - quando elas ocorrem
nos textos do que nas imagens. E mais nas imagens (como representacdo figurativa) do
gue no uso de cores. Até a noticia chegar ao receptor, varias etapas se sucederam, cada

uma delas um pouco responsavel pela mediacgdo.

Quanto a isso, a primeira constatacdo que fiz - e que motivou este trabalho - foi a de que
as cores s6 tém esse poder de, subterraneamente, incrementar valores as mensagens
porque os métodos, os comportamentos e as inten¢des no seu uso nao sao conhecidos da

sociedade consumidora da midia.

Nas varias relacdes e em diversas proporcdes entre intencdes e responsabilidades, temos,
de um lado, a geracao de informagao, compreensao e formacgao - agdes positivas - e, de
outro, a geracao de desinformacdo, de incompreensao e de deformacdo - a¢cdes negativas
dos atos de comunicacdo. Tornar a informacdo mais ou menos credivel pode,
intencionalmente, fazer parte dos objetivos daquele gesto de informacdo, mas pode
também ser resultado de uma composicdo visual ndo intencional, por sua vez descuidada
e até mesmo irresponsavel. Se intencional, o julgamento se volta para a prépria intencao
e, conseqlientemente, para o autor ou emissor, j3 que o uso da cor-informacao serd
considerado correto na sua formulacdo. No caso contrario, o julgamento se volta mais
para a mensagem, considerada sua incorrecdo no uso da cor-informacdo, independente
de o resultado da composicao visual ser positivo ou negativo, segundo a deontologia do
receptor critico, o que depende do compartilhamento ou ndo do ponto de vista moral,

ético e repertorial entre o emissor e o receptor daquela informacao.

Algumas a¢des negativas:
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A Saturagdo - O que podemos notar, em varios produtos do jornalismo desse periodo até
o momento atual, é a saturacdo de imagens e a saturacdo de cores, um aumento da
guantidade de imagens coloridas que ndo correspondem a um aumento na qualidade da
informacdo. Nessa direcdo, podemos constatar que, se, por um lado, as cores sao
componentes ativos e amplificadores do fenbmeno contemporaneo da saturacdo de
imagens, de outro é possivel distinguir, como a¢bes negativas, alguns casos em que a cor

é, por si, a responsavel direta pela saturacdo da imagem.

A guantidade e a intensidade de cores apenas criam condi¢des para a saturagao das cores,
gue so se efetua definitivamente com a desvinculacdo entre cores e significados, ou seja,
entre as cores e toda a histéria, simbologia e capacidade comunicativa que elas deveriam
nos proporcionar. Nas publicacdes marcadas pela saturacdo de cores, uma circularidade
perniciosa envolve o seu publico consumidor e os responsaveis pela producdo dessas
informagBes publicadas: esse publico estd despreparado para assimilar menos
passivamente a cor-informacdo; a midia, por sua vez, considera desnecessario o esforgo
para utilizar a cor-informacdo mais elaborada; a midia considera conveniente ndo formar
0 seu publico consumidor capaz de receber cor-informacdo; o publico consumidor ndo
sente a necessidade e ndo cobra da midia essa formacgao, aceitando o uso banalizado da

cor.

Portanto, a realidade mediada deve atribuir a cor funcbes e acdes diferentes,
devidamente hierarquizadas e organizadas, solicitando tempos e niveis diversos de
comprometimento com o olhar, a recepgdo, a reflexdao e a interpretagdo, o que por certo
exigird um receptor apto e preparado para esse comportamento. A midia, como um todo,
e ndo como esforcos isolados, por sua vez, deve também se qualificar para conduzir essa

informacado. O leitor, o telespectador e o internauta saturados sao leitores indiferentes a
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cor-informacdo, embora passivamente sensiveis a ela. Essa passividade é a mantenedora

da postura acritica.

A saturacdo leva ao caos da informacdo e a composicao visual, seja ela uma tela ou uma
pagina, perde a capacidade de organizar e hierarquizar a informacdo. Todos os elementos
da composicdo se confundem, e a riqueza intersemidtica se decompde na neutralizacao
da capacidade de significacdo. Muitas vezes, confunde-se autonomia e interatividade do
processo de leitura com falta de orientacdo e direcionamento, e nessa confusdo se da

uma profusdo cadtica de cores.

A Redugdo - A reducdo de cores, como, de forma geral, de todos os cddigos de
comunicagao, é regida pelo principio da economia de sinais levada a cabo pelos meios de

comunica¢ao de massa.

Com as cores, a reducdao do numero de significantes e significados corresponde a uma
simplificacdo dos simbolos utilizados, o que é conveniente para garantir a maior
sobreposicdo de repertérios. A utilizacdo repetida da mesma carga semantica sobre uma
cor vai estereotipa-la e aprisiona-la a um conteudo unico. O receptor, acostumado aquela
ligacdo entre cor e significado reduzido, pode estranhar a mensagem que tenha feito
outra referéncia, por mais contextualizada e adequada que seja a relacdo entre a

informagdo como um todo e a cor como parte dela.

O maximo de alcance e da simplificacdo redutora se da com a globalizagdo da
comunicagao, na qual se inserem com grande énfase os produtos da World Wide Web.
Embora o acesso a informagdes de todo o mundo seja um projeto louvavel e que tem

facilitado o rapido desenvolvimento de grande parte do conhecimento atual, ndo
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podemos ignorar a cultura reducente dos cédigos utilizados e o prejuizo na competéncia

comunicacional dela derivada.

O nivelamento a um repertério minimo de cores leva a interpretacdes imediatas e impede
gue o receptor procure (com um pouco de esforco intelectual) compreender o universo
cromatico de outras culturas, de outras sociedades, de outras camadas sociais, de outros
receptores diferentes de si. Nivelada, reduzida e globalizada, a cor deixa de comunicar

além da paleta reduzida de significantes e de significados.

A letargia da midia diante do potencial uso da cor é apenas reflexo do ritmo a que ela foi
submetida e que desfavorece o aprofundamento da cor e também de todos os demais

cddigos utilizados na comunicacao

A Neutralizagdo - Principio primordial para o éxito da atividade jornalistica visual:
informacgdes iguais devem receber o mesmo tratamento grafico; informacdes diferentes
devem receber tratamento grafico diferente. Qualquer inversdo nesse ordenamento é
prejudicial a informacdo, levando, em ultima instancia, a sua deformacgdo e, no caso da
cor, a sua depreciacdo e desvalorizacdo. A recepcao diacrbnica, linear e desprovida de

varia¢des ritmicas, seja ela oral, escrita, visual ou intercddice, inviabilizaria a comunicagao.

A Maquiagem/camuflagem - Muitas vezes, intencionando valorizar suas imagens, e, por
extensdo, acreditando poder valorizar o produto jornalistico, recorre-se a algumas
manipula¢Ges cromaticas da aparéncia natural dos objetos. Pode-se considerar que essa
manipulacdo, tanto na captacdo da imagem, com uso de filtros ou iluminacdao
diferenciada, quanto no tratamento na edigao grafica, € uma agao negativa, desde que ela

magqueie ou camufle a informacdo e crie uma outra aparéncia que ndo corresponda a
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realidade do objeto em foco, principalmente por apresentar essa nova aparéncia como

analégica a real.

A Deformagdo - E a mais conhecida e combatida a¢do negativa da cor. Alteram-se as
cores, muitas vezes de forma sutil, outras de forma extremada. Com essa alteracdo,
deforma-se a imagem original e normalmente valores negativos sdao incorporados.
Dependendo da expectativa dos receptores daquela informacdo, a deformacdo pode ser
bem ou mal recebida, o que me leva a considerar que a deformacdo pode ser tanto uma
acao positiva quanto uma ag¢ao negativa, quando se altera a informacgao original,
induzindo o leitor a incorporar valores depreciativos ou positivos que interfiram na sua

liberdade interpretativa.
Ac¢des positivas

A Antecipacdo - De todas as combinacGes de sobreposicGes entre os sistemas de cédigos
utilizados pelo jornalismo, o significante de maior influéncia no direcionamento da noticia
é certamente o originado na cor. Podemos considerar que a cor se antecipa aos outros
codigos e delimita um numero de significantes retirados de seu repertdrio
(armazenamento de experiéncias e de dados sobre as cores). Na seqliéncia, os outros
sistemas sdo recebidos a luz desse repertdrio delimitado pela cor e somente um sera
concretizado, direcionando a interpretagao da noticia. Quanto mais for¢a determinada
cor-informacdo tiver dentro do repertdrio (principalmente pela repeticdo), maior sera a
brevidade da sua recuperacdo pela memoaria e maior a antecipacdo no direcionamento da

mensagem.

Considerando a dindmica atual para a exibicdo e o consumo de noticias, a antecipacdo e o

direcionamento da informagao, caso nao respondam as intengdes manipuladoras de uma
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das acGes negativas, podem ser usados principalmente para o melhor aproveitamento do
tempo. O leitor ou telespectador, imediatamente informado sobre o tema, o enfoque ou o
objeto tratado pela noticia, direciona o esforco de compreensdo para os outros codigos,

principalmente para o texto verbal escrito ou oral.

A Discriminagao/diferenciagdo - A diferenciacdo cromatica de um objeto ou de parte de
uma informacdo visual se da em parametros contrastantes em relacdo aos demais
elementos do campo visual. E por meio dela que um projeto pode estabelecer diferencas,
contribuir para a organizacdo das informacdes, selecionar a parte do todo e ressalta-la,
hierarquizando tanto em niveis de importancia quanto em seqliéncia de leitura
(principalmente em composi¢cdes visuais complexas). Por extensdo, a discriminacdo
contribui para relacionar elementos que n3do sdo apresentados simultaneamente, fazendo

"ponte" entre essas informacgdes, o que facilita a identidade visual de alguns produtos.

A Condensacao e a Intensificagdao - Como versao positiva da redug¢do, a condensagao se
refere a acdo da cor capaz de concentrar em si a esséncia do discurso geral da matéria
jornalistica. A densidade adquirida ndo é restrita a um aspecto resumido, mas ao todo
ampliado. A recepc¢do da cor-informacdo condensada deve propor uma ampliacdo do

discurso e abrir conexdes com o mundo imaginativo.

Sem descartar a idéia de que o universo semidtico das cores na midia seja fruto de
sistemas operando em simultaneidade, apresento um instrumento tanto para a analise
quanto para a produgao dos textos da midia em que a cor seja um importante elemento
de significacdo. Denominei esse instrumento de Modelo Ontogénico das Cores (Esquema

1).
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Esquema 1.

Enquanto a reproducdo de formas e texturas exige o aprendizado para o reconhecimento,
guando reduzidas as técnicas de reprodutibilidade técnica, as cores provocam as mesmas
acOes biofisicas de recep¢ao que teriam no mundo natural. Ao passar por todo o processo
de producdo e de recepc¢do de imagens, a cor pode incorporar valores, regras e codigos
constituidos por sistemas ou por campos semanticos de origens diversas (religiosa,
politica, técnica, etc). Como cada cédigo, sistema ou campo interfere diretamente na
maneira como a cor se manifesta (restringindo-a ou conformando-a), muitas vezes a
vinculacdo original fica obscurecida. Ainda assim, a a¢do da cor sobre o receptor se dara
da mesma forma, pelos mesmos canais de recepcdo e inteleccdo. Até uma cor
resplandecer com vigor na tela ou na pagina impressa, ela passa por uma série seletiva de
adequacdes, tanto na producdo quanto na recepc¢ao da informacdo. Os resultados dessas
adequacdo aos codigos, sistemas ou campos utilizados, formam camadas de significacdo
gue determinam a estrutura narrativa de determinado produto da comunicacdo. Tais
camadas sdo sobrepostas umas as outras, de forma que as vezes s6 se pode perceber a
camada mais superficial, enquanto outras vezes as camadas sdo transparentes a ponto de

a cor-informagao ser praticamente analoga a do mundo da primeira realidade.

Ao nos depararmos com um texto cultural da midia, serd entdo necessario distinguir a
participacdo de cada um desses camadas - que funcionam como filtros - na construcdo da

expressao da cor.

Se alguém observar atentamente o Umwelt em que ele préprio estd inserido e procurar

distinguir os diversos usos das cores e os "saberes" que se ocupam dos dados necessario
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para a aplicacdo e para o conhecimento do universo cromatico, se dara conta da grande
dimensdao formada pela rede de conexdes entre os varios campos semanticos e 0s
sistemas de representacdo, reproducdo e transmissdo de informacdes cromaticas. O
modelo proposto organiza em subsistemas todos os campos semanticos que sdo fontes de

alimentacdo do repertério da cor.

Defini quatro subsistemas que serdo representados posteriormente por quatro camadas
do modelo, segundo as semelhancas e diferencas entre os campos semanticos que

formam o repertdrio da cor.

1) Mundo natural.

O subsistema Mundo Natural é composto pelas imagens naturais. Ndo todas, mas aquelas
que surgem a partir dos referentes naturais do mundo fisico, ou dos referentes que foram
produzidos pela acdo humana, e que podem ser compreendidos como imagens de

ambientacao.

2) Homem

No modelo, o subsistema Homem é incorpora as capacidades humanas para a percepgao,
compreensao, organizacdo e transmissao de informagdes cromaticas e as formas como

essas capacidades podem variar em cada grupo diferenciado.

Fazem parte ainda desse subsistema as imagens mentais - semiconscientes, oniricas,
alucinatdrias, imagens do pensamento, com funcdo referencial ou com funcdo na

elaboragao, reprodutivas ou antecipatorias.

3) Producao
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Um terceiro subsistema para alimentacdo do repertério das cores é o obtido pela
producdo humana. Trata-se de todos os objetos criados pelo homem que, conforme suas
funcbes e objetivos, podem constituir campos semanticos especificos. Sdo exemplos de
campos semanticos os que tiveram procedéncia na arte, no artesanato, na industria, na
moda, no design, na midia (como producdo), nos jogos ludicos e esportivos, no folclore e

nas festas populares.

4) Discurso

O quarto subsistema para alimentacdo do repertdrio das cores é o obtido por meio de
discursos de toda espécie, sendo os principais os oriundos dos exercicios do saber (como a
filosofia, a ciéncia e a educacdo), da comunicacao (como conhecimento compartilhado),
da religido, da politica e do conhecimento mdgico (principalmente da mitologia). Como os
discursos sdo localizados diacronicamente, historicamente e geograficamente, uns podem

se sobrepor aos outros e até mesmo definir diferencgas culturais.

A base de alimentagdo da informacao jornalistica é a realidade. Reproduzindo essa idéia, o
modelo tem como alicerce o subsistema Mundo e os campos semanticos que nele estdo
inseridos. As informagdes que recebemos por meio da midia foram, de certa forma,
emitidas pelo mundo real e transcodificadas para os codigos inteligiveis que tém (ou
deveriam ter) a fungdo de organizar os dados para a assimilagao do publico. A forma como
se dad essa transcodificacdo pode ser estruturada a partir das camadas que sdo
sobrepostas as informacgdes de base, do subsistema Mundo. A participacao de sistemas e
campos semanticos e os niveis de intervencdo em cada uma destas camadas
representadas pelos filtros determinarao o resultado da intermediagao, projetado em um
sistema simbdlico de cores. Ou seja, o sistema simbdlico de cores é a soma de todos os

outros subsistemas que sdo colocados sobre os dados do mundo natural. Ele é a instancia
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estruturada de descricdo estruturada de todas as a¢Oes de organizacdo das informacOes

cromaticas de determinado fato.

Antes de determinar quais sdo (do ponto de vista do investigador) ou serdo (do ponto de
vista do produtor) as cores utilizadas em determinada informacdo da midia e as relagdes
que formam o seu sistema simbdlico, a informagao proveniente das camadas do modelo
passa ainda por mais dois filtros. O primeiro é regido pela linha editorial e, portanto, diz
respeito as intencdes dos atos de informacdo; o segundo é regido pelos recursos
disponiveis e pelas limitacGes técnicas de reprodutibilidade da informa¢do cromatica. No
modelo, os dois filtros serdo considerados filtros de acbes, pois é nesta instancia de
geracdo da informacdo cromatica que se fazem presentes as a¢Oes positivas e as acdes

negativas.

Essa investigacdo sobre os antepassados das cores é particularmente importante para
determinar quais campos semanticos e comportamentos dos filtros serdo utilizados no
modelo de cores de determinada cultura. Trata-se de resgatar a natureza cultural da cor. E
preciso dominar os cddigos especificos da cultura cromdtica de cada sociedade, se
guisermos analisar a sua aplicacdo. Estudar o estado atual de uma publicacdo implica
considerar a cultura da cor como resultado desse percurso histérico. Como a cultura é
dindmica, alguns textos culturais vdo para o centro do sistema, ou seja, estardo em
melhores condigdes de comunicagdo, enquanto outros migram para a periferia do
sistema, onde sdo enfraquecidos, podem cair no esquecimento ou até mesmo deixar de

existir.

Ao utilizar o Modelo Ontogénico como instrumento para organizar a investigacao, é
preciso observar que, caso a analise seja voltada para um recorte de tempo especifico,

remoto, serd necessario obter o sistema simbdlico e os filtros de agao validos naquele
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momento de geracdo e de publicacdo das informagdes em estudo. Caso contrario, corre-
se o risco de utilizar um sistema obsoleto ou inadequado para a investigagao que se

propde fazer.
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