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Figura do andncio do filme de
Nelson Pereira dos Santos,
"Como era gostoso o meu

francés”,

Um dos mais importantes filé-
sofos da nova geragao, Vilém
Flusser, professor da Universi-
dade de Sdo Paulo e de Frei
burg, ne Alemanha, tem suvas
obras — entre as quais A Lin-
gua & o Reolidode — traduzi.
dos pora diversos idiemas, co-
mo o alemdo, o espanhol e o
checo. Assiduo colabeorador do
"Comentdrie”, tem publicado
nesta revista Esperonde por
Kafka (141963), O tema ex-
clusivo (20/1964), Competén-
cias (35/1968), Guimardes Ro-
sa e o Geografia (39/1969) e
Da cama (47/1971).

Um dos chavoes que poluem a
atmosfera mental e ameacam sufo-
car 0s nossos intelectos € a expres-
sao sociedade de consumo. Como
todo chavao, este também encobre
a realidade que procura captar,
conter e transmitir de modo sinté-
tico, embora, ao defini-la (o que
faz apenas aparentemente), crie tio
s0 uma ilusao de té-la revelado. De
modo que, ao dizermos sociedade
de consumo, damos provas da nos-
sa lucidez (pois enquadramo-nos
no contexto, isto &, somos “pra
frente”), e, ao mesmo tempo, esta-
mos sendo dispensados do penoso
esforco de realmente pensar sobre
as profundas e violentas modifica-
¢oes que estao ocorrendo na cir-
cunstancia® que nos cerca. Esta
dupla vantagem do chavao explica
a “explosao demografica” de tais
expressoes na “sociedade das pala-
vras”. Mas urge um certo controle
da natalidade linguistica, se € do
nosso interesse e intuito orientar-
-nos na circunstancia, ao invés de
desconversa-la.

Nao se pretende negar, com tais
afirmativas, que o consumo efeti-
vamente represénta um problema
central da atualidade. Apenas pa-
rece que o problema do consumo

VILEM FLUSSER

a consumidora
consumida

¢ exatamente oposto ao sugerido
pela expressao sociedade de consu-
mo. Com esta observacao ficam
constatados dois fatos: o 6bvio —
a geracao atual consome mais que
as precedentes e gasta mais tempo
em empresa de consumir; ¢ o me-
nos obvio — a geracao atual nao
€ capaz de consumir uma parte
consideravel dos produtos (mate-
riais e ideais), que sobre ela se
precipitam. Este segundo fato re-
presenta o verdadeiro problema do
consumo, de modo que uma ex-
pressao mais adequada a captacao
da situagao seria: sociedade impo-
tente para o consumo.

A historia da humanidade serve.
no caso, apenas para confundir-
nos, prova que a histéria ensina a-
penas que nada ensina. Porque, ao
longo do seu curso, desde o paleo-
litico até a Segunda Guerra Mun-
dial, os bens produzidos nunca
conseguiram suprir a avidez da de-
manda, e eram, portanto, consumi-
dos praticamente todos. Eram pou-
cos os bens que, guardados e nao
consumidos imediatamente, exi-
giam que se freasse a avidez do
consumo (por exemplo pela virtu-
de burguesa da poupanga, impos-
ta, obviamente, ndo tanto aos pro-



prios burgueses, mas aos domina-
dos por cles). Em tal situagao o
problema da impoténcia para o
consumo nem sequer pode ter sur-
gido, e uma assercao tacitamente
aceita por todos rezava: a capaci-
dade consumidora humana ¢ sem-
pre maior que sua capacidade pro-
dutora.

Em consequiéncia disto, a histo-
ria da humanidade nos oferece o
seguinte modelo de cultura: a cul-
tura € um processo que devora a
natureza (produzindo bens), excre-
ta a natureza (consumindo bens), e
que cresce apesar da natureza (pou-
pando).

Produzir significa: arrancar pe-
dagos a natureza, e dar-lhes valor e
forma.

Consumir significa: gastar valo-
res e formas e devolver os pedagos
desvalorizados e desinformados a
natureza.

Poupar significa: armazenar va-
lores e formas.

A sintese da cultura & pois a
armazenagem crescente de valores
e formas. Engajar-se em cultura
significa: engajar-se em valores ¢
formas e assumir a posi¢ao contra-
ria a qualquer sem-valor e a tendén-
cia desinformante da natureza; sig-
nifica, portanto, engajar-senadigni-
dade humana (no bem [valor] e
no belo [forma}). E a meta do
processo todo (da qual a historia
se aproxima assintoticamente*) ¢

cum estagio no qual a natureza ¢
transformada em cultura, valoriza-
da, informada — isto é: “humani-
zada”.

Mas o modelo esbogado ¢ atual-
mente inaplicavel, porque atual-
mente existem ilhas crescentes na
cultura (principalmente nos Esta-
dos Unidos e na Europa Ociden-
tal), nas quais a evidencia € apro-
ximadamente esta: a circunstancia
humana nessas ilhas esta repleta
de produtos (sejam eles “duraveis”
ou “pereciveis”, distingao esta

muito relativa). Estes produtos for-
mam um labirinto no qual se movi-
mentam os homens parcialmente
ocupados na tarefa de produzir
mais produtos, parcialmente na ta-
refa de transportar os produtos de
um lugar para outro, parcialmente
(sempre mais desesperadamente)
na tarefa de consumir os produtos
e fazé-los desaparecer do ambiente,
parcialmente na tarefa (sempre
mais dificil ) de encontrar-se mutua-
mente ¢ dar-se as maos a despeito
dos produtos que interferem e
obstruem os caminhos do homem
para o homem, e parcialmente na
tarefa de encontrar um caminho
que conduza para fora do labirinto,
quica rumo a natureza que desapa-
receu no além do horizonte. E em
todos os cantos do labirinto esta-se
amontoando lixo, isto €: restos
inconsumiveis. E € este lixo que
merece uma aten¢ao mais apurada,
porque tende a ser a parte mais de-
terminante da condicao humana.

O lixo que estd inundando a
cultura na forma de produtos mal
digeridos e vomitados (produtos
materiais ¢ ideais). nao apenas per-
turba os passos dos homens que
perambulam no labirinto, corta as
plantas dos seus pés com seus ca-
cos, infecta com as bactérias de
podridao os seus pulmoes e suas
mentes, mas ainda atrai os homens
com sua moleza informe de lodo.
Uma parte da geracdo mais nova
revolve-se no lixo, tomada de uma
nostalgie de la boue, reminiscente
da saudade da natureza do roman-
tismo. (Tomam eles, por engano
ontologico, o lixo por natureza?).
Contra tal inundacao, nada pode o
sistema de canalizacao e esgotos
instalado por nossos antepassados
vitorianos. Porque nao se trata de
inundacao catastréfica devida a fa-
lha do sistema (como o foi o nazis-
mo); trata-se, pelo contrario, de
infiltracao constante ¢ endémica,
devida a impoténcia da capacidade

* Assintota &, na Matemiti-
ca, uma reta tal que a dis-
tancia de um ponto de uma
curvi a essa reta tende para
zero, quando o ponto se afas-
ta indefinidamente na curva,
O autor se refere a esta ten-
déncia para zero,



* 0 segundo principio da ter-
modinimica foi assim formu-
lade por Sadi Carnot, em
1824: “Uma mdquina térmica
s pode realizar trabalhos
quando existem duas diferen-
tes fontes de temperatura —
a fonte quente e a fonte fria”.

lixo — simbole da sociedade
de consumo. Ou nostalgia?

consumidora humana em acompa-
nhar a sua capacidade produtora.
Para compreender-se isto, é preci-
so aprofundar-se um pouco no pro-
blema do consumo.

Consumir, no modelo sugerido
pela historia, significa: gastar valo-
res e formas dos produtos e devol-
vé-los a natureza desvalorizados e
desinformados. A idéia que funda-
menta tal concepcao do consumo
seria esta: a natureza nao tem valor
¢ tende, pelo segundo principio da
termodinamica®, a desinformar-se;
a cultura impoe valores e formas e
opoe-se, portanto, a natureza. E o
produto, ja consumido, perdeu va-
lor e forma, e voltou portanto a ser
natureza.

O erro desta idéia fundamental
€ este: ndo € que a natureza careca
de valor, nao possua valor, (seja
wertlos), carente de valores, mas

cla ¢ isenta de valor, (¢ wertfrei),
livre de valores, e, como tal, desa-
fia a valoracdo humana. Assim,
sendo desafio, a natureza é o fu-
turo da cultura. Mas o produto
ia consumido ndo € isento de va-
lor (wertfrei): ¢é desvalorizado,
(entwertet), e, como tal, atesta a
efemeridade da valoragao humana.
Assim, sendo atestado, ele ¢ o pas-
sado da cultura. Portanto, nao vol-
tou a ser natureza, nao pode ser
confundido com natureza, nao foi
devolvido.

A natureza nao ¢ informe mas
desinformante, e como tal desafia a
criatividade humana. Mas o produ-
to ja consumido nao € desinfor-
mante, ¢ desinformado, e como tal
problematiza a criatividade huma-
na. Nao é natureza, é lixo.

Em suma: a natureza nao ¢

como deve ser, e, portanto, provoca



a cultura, a qual procura fazer com
que a natureza seja como deve ser.
E o produto consumido ¢ como
nao deve ser, e, portanto, poe em
questio a cultura (a qual, ao consu-
mir produtos, nao faz com que a
natureza seja como deve ser, mas,
pelo contrario, faz com que aquilo
que nao deve ser, seja).

O produto consumido nao € na-
tureza, ¢ lixo. Isto é: anti-natureza
e também anti-cultura. Na sua an-
ti-naturalidade o lixo se parece com
a cultura, e na sua anti-culturali-
dade ele se parece com a natureza,
mas nao se confunde com nenhum
dos dois reinos. De forma que con-
sumir nao significa devolver algo a
natureza, mas estabelecer um ter-
ceiro reino da realidade: o reino do
lixo. A impoténcia humana para o
consumo pode, portanto, ser assim
formulada: embora o homem seja
capaz de valorar e informar a natu-
reza, ele ¢ incapaz de armazenar
permanentemente os valores e as
formas, e também incapaz de eli-
minar definitivamente os valores e
as formas gastos. Se quisermos cha-
mar a natureza “futuro”, a cultura
“presente”, ¢ o lixo “passado”, a
impoténcia humana para o consu-
mo pode ser reformulada existen-
cialmente: o homem ¢é capaz de
apresentar o futuro, mas incapaz
de manter presente o presente, e
também incapaz de assumir o pas-
sado como futuro.

Estas consideracoes, impostas
- pela observacao da situagao atual,
sugerem um modelo da cultura ra-
dicalmente diferente do anterior: a
cultura ¢ um canal que transforma
natureza em lixo; ela o faz produ-
zindo bens. Pelo consumo trans-
forma-os em antoénimos, isto €, em
males. Produzir significa, pois:
opor-se a tendéncia desinformante
da natureza, ¢ consumir significa:
opor-se a tendéncia informante da
criatividade. Enquanto armazém
de valores, a cultura ¢ um epiciclo

efémero negativamente entrépico,
que assenta sobre o processo uni-
versal entrépico*, e serve para ace-
lera-lo. Engajar-se em cultura sig-
nifica engajar-se em tarefa autodes-
trutiva. E a meta do processo todo
(da qual a historia se aproxima

IR

* Entropia — conceito usado
na Termodinimica — pas-
s0u, como termo, para a Fi-
losofia, onde define a suposta
morte do Universo pela ces-
sagao total das transferéncias
energéticas que o impulsio-
nam.

Lixe — meta ou autodestrui-
gdo?




rapidamente), € um estagio no
qual toda natureza for transforma-
da em lixo (isto é: desnaturalizada
¢ desumanizada). Nao ha como
escapar a tal modelo maniqueista
para quem observa as ilhas ditas
“desenvolvidas™ na cultura da atua-
lidade, e as quais s@o as metas do
resto da cultura da atualidade.
Para sorver, no entanto, o im-
pacto do problema do consumo em
toda a sua dramaticidade, é preciso
considerar rapidamente um outro
aspecto. O lixo € o passado da
cultura, como a natureza é o seu
futuro, e a idade da cultura pode
ser calculda por esta rela¢ao natu-
L reza : lixo.

‘ ' Mas o lixo ¢ um passado recal-
cado, fato este que explica ter ele
surgido a tona apenas recentemen-
te, quando a cultura ja entrou em
idade avancada (senilidade, pds-
historia, plenitude dos tempos).
Com efeito, a cultura tem dois pas-
sados: uma ténue camada superfi-
cial de valores e formas armazena-
das, e as grossas camadas recalca-
das e subjacentes do lixo. A ténue
camada € o passado assumido, isto
¢: guardado (na memoria, nos si-
los, nos arquivos, portanto sempre
apresentdvel e disponivel). E este
0 passado historico no sentido res-
trito do termo. As grossas camadas

Duas culturas, ambas antagé-
nicas, mas ambas com o mes-
mo fim — o consumo: as mu-
lheres judias do exército de Is-
rael (& esquerda) e as mulhe-
res arabes da Jorddnia (a di-
reita).
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e ¢
do lixo formam o passado recusa-
do, jogado fora, aparentemente
eliminado e superado, isto é: es-
quecido e, portanto, ndo apresen-
tavel. E este o passado consumido
da cultura.

O fato de que tal passado consu-
mido, embora nao apresentavel por
nos, passa a apresentar-se de modo
espontaneo, como que sorrateira-
mente e subrepticiamente, pro-
va de maneira existencial a nossa
impoténcia para o consumo. De
forma que, atualmente, o consu-
mido e espontaneamente apresen-
tado condiciona-nos muito mais
que o armazenado e deliberada-
mente apresentado. Somos muito
mais condicionados por carcacas
de automoveis jogados fora, por
radioatividade atmosférica de ener-
gias gastas, por comportamentos
tribais ha muito recalcados, por
nacionalismos e ideologias recente-
mente consumidos, que por gela-
deiras, aparelhos de refrigeracao,
universidades e nac¢oes unidas. Ja
que o passado recalcado e consu-
mido nos condiciona muito mais
que o passado historico e apresen-
tavel, estamos perdendo o interesse
pela historia e adquirindo o inte-
resse pela arqueologia (que € a
pesquisa do lixo). Nao apenas pela
arqueologia sensu stricti, que pes-




quisa lixos esporadicos e periféri-
cos, mas também por arqueologias
mais penetrantes, como a ecologia,
a psicandlise, a etimologia, a mito-
logia etc., que pesquisam lixos
mais atuantes. Ao elaborarmos tais
disciplinas temos esperanca de que
o lixo rememorado deixe de condi-
cionar-nos. Que, se nos tornarmos
conscientes da nossa impotencia
para o consumo, essa impoténcia
passe a ser mais um dado a ser por
nos manipulado criativamente.

Como as ciéncias da natureza
nos libertam paulatinamente do de-
terminismo natural, e como as cién-
cias da cultura pretendem libertar-
-nos do determinismo cultural,
assim as ciéncias arqueologicas de-
vem libertar-nos do determinismo
do lixo. O futuro mostrara até
que ponto tal esperanca € justifi-
cada, mas nao resta davida que ela
¢ uma das poucas esperancas que
temos. E tais disciplinas arqueolo-
gicas sao co-responsaveis pelas mo-
dificacoes revoluciondrias que es-
tao ocorrendo atualmente.

Sob este enfoque devemos tentar
captar a mulher no seu aspecto de
consumidora. Porque as tentativas
atuais de muitas mulheres no senti-
do de assumirem a sua feminilida-
de para depois modifica-la, tentati-
vas essas ja espantosas, embora a-
penas esbogadas, resultam nao tan-
to da tomada de consciéncia histo-
rica, mas da tomada de consciéncia
arqueologica, isto €, partem de
uma realidade encoberta por gros-
sas camadas de lixo.

Assim, tornou-se irrespondivel a
questao: “Que €&, na realidade, ser
mulher?” Tantos aspectos de femi-
nilidade tém sido gastos e consu-
midos pela cultura por valoracao e
formulacao e a subseqliente desva-
loragao e deformacgao, e o lixo ge-
rado por esses aspectos gastos co-
briu tao densamente a realidade,
que a tornou praticamente inatingi-

val NMa manaira Aane a nuectan nan

parece ter sentido. No entanto, os
aspectos consumidos da feminilida-
de condicionam atualmente a mu-
lher (e, em conseqiliéncia, o
homem) muito mais que aqueles
aspectos que sao apresentados deli-
beradamente pela cultura, como va-
lores e formas vigentes. O que nos
espanta na nova mulher, portanto,
ndo ¢ a sua recusa dos valores deli-
beradamente apresentados, mas a
sua retomada revolucionaria dos
valores consumidos. O que nos es-
panta, em outras palavras, nao ¢
que a nova mulher se recuse a
votar nas eleigOes presidenciais
americanas, mas que se recuse a
usar os cosméticos americanos, 0s
quais, obedecendo a um valor con-
sumido (mas que nos condiciona),
transformam a mulher em produto
de consumo para o homem. Espan-
ta-nos, pois, que se recuse a consu-
mir para ser consumida, e que co-
mece a assumir-se nao enquanto
consumidora consumivel, mas en-
quanto consumidora produtiva. E
pode faze-lo, em parte porque as
diciplinas arqueologicas comegam
a desenterrar, no fundo de detritos
imemoriais, as raizes da feminili-
dade ha tempos eliminadas, esque-
cidas e julgadas como “superadas”.

Explicagoes historicas do papel
e da funcao da mulher na socie-
dade obviamente ndo faltam. Mas
tais explicagoes — como a dialé-
tica que diz respeito a divisao de
trabalho e subseqiiente dominagao
da mulher pelo homem — embora
provavelmente corretas, nao moti-
vam a revolugao feminina atual. E
isto é motivo para um oOtimismo
reservado: talvez a revolucgao atual
(e nao apenas a feminina) nao falhe
como falharam as vitorianas (inclu-
sive a russa)®, porque a atual visa
mudar o homem e a mulher, nao
apenas superficialmente (substi-
tuindo os valores deliberados por
outros, igualmente deliberados),
mag radicalmente (transvalorando

* Por “revolugdes vitorianas™
o autor entende todos os mo-
vimenlos revoluciondrios
inspirados pelo mundo euro-
pocéntrico  do  fin-de-siécle.
A Revolugido Russa perten-
ce, indiscutivelmente, a esle
tipo de movimentos, total-
mente anacronicos no mundo
atual, de onde resulta a sua
desfiguragio com relagio aos
intuilos iniciais.

Séc. XIX: luta pela libertacgo
feminina. Uma sufragista ace-
nando com a ilusdo da vitéria.




# Antitético € um neologis-
mo, forjado pelo autor, que

deriva  do  substantivo  anti-

fese.

Século XX:

A ilusco da vitdria,

todos os valores, inclusive os consu-
midos). E talvez a revolucao atual
possa faze-lo, na medida em que se
da conta de que o homem e a
mulher sdao impotentes para valo-
rar permanentemente e desvalorar
permanentemente.

Tampouco faltam explicacoes
biologicas da func¢ao da mulher na
sociedade. Mas, felizmente, expli-
cacoes do tipo biologico (que sao
as mais degradantes, porque redu-
zem fenomenos humanos ao nivel
animalesco), estao perdendo rapi-
damente seu impacto, na medida
em que as ciéncias em geral, e as
biolégicas em particular, libertam
a humanidade da determinagao do
corpo humano. A pilula anticon-
cepcional separou para a mulher a
funcao libidinosa do sexo da sua
fun¢ao procriativa, a inseminacao
artificial brevemente separara para
ela a procriacao do proprio ato
sexual, e num futuro previsivel os
métodos incubatorios separarao a
procriacao da gravidez (a qual se
tornarda tao arcaica quanto atual-
mente € arcaico devorar animais
vivos). De maneira que tais caracte-
risticas biolégicas da mulher deixa-
rao de condicionar seu papel na
sociedade, como ja deixou de con-
diciona-la o peso do seu corpo e o
comprimento de seus cabelos. A
revolugao atual, que nao € moti-
vada nem biologicamente nem his-
toricamente, € radical e penetra
profundamente e nao apenas nas
dreas politico-econdmicas e biolo-
gicas, tidas como “infra-estruturas™
por geragoes anteriores. Pois a mu-
lher ¢ determinada na sociedade
por fatores muito mais fundamen-
tais que os econdmicos e biologi-
cos, embora esses fatores estejam,
todos eles, encobertos pelo lixo do
esquecimento. Escondem-se na-
queles depositos de lixo chamados:
“inconsciente™ ou “mito”, ¢ de la
ressurgem espontanea e periodica-
mente para terrorizar mulheres ¢

homens, nas formas impudicamen-
te nuas como o ¢ a mae devorada e
o amante castrado, ou nas formas
castamente mascaradas pela simbo-
logia feminina: patria, justiga, ver-
dade, vitoria. Desenterrar esses fa-
tores, assumi-los enquanto determi-
nantes embora ha muito consumi-
dos, e depois tentar informa-los e
valoriza-los, esta parece ser a meta
da revolugao ora em curso. E um
desses fatores em vias de ser desen-
terrado € aquele que determina a
mulher enquanto consumidora.
De uma perspectiva fenomeno-
logica (e a fenomenologia ¢ um
método potente da nova arqueo-
logia), revela-se, como aspecto
fundamental da feminilidade, a
concavidade. A mulher ¢ concava,
o homem convexo. E necessirio
notar, no entanto, o seguinte: ha
formas convexas na mulher e con-
cavas no homem (tanto nos seus
corpos, quanto nos seus gestos,
quanto nas suas formas mentais).
A oposicao masculino:feminio nao
¢ oposicao homem:mulher, mas
oposicao masculinidade:feminili-
dade dentro da proria mulher e do
proprio homem. E banal dizer que
concavidade e convexidade sao
complementares, ¢ que, quando
conjugadas, formam um todo. E
igualmente banal dizer que conca-
vidade e convexidade sao antitéti-
cos*, e que a sintese de ambos ¢ su-
peracao de ambos. Muito mais sig-
nificativo ¢ dizer que a concavida-
de e a convexidade se¢ sobrepoem
mutuamente, de maneira que a
propria conjugacao de ambos pode
ser vivenciada e comprendida
apenas do ponto de vista da conca-
vidade ou da convexidade. A tragé-
dia da mulher na sociedade é exata-
mente esta: a conjugacao de conca-
vidade e convexidade é vivenciada
¢ comprendida pela cultura exclusi-
vamente do ponto de vista da con-
vexidade, ja que o ponto de vista da
concavidade foi consumido e joga-



do no lixo no fim do paleolitico (ou
até antes). De maneira que a mu-
lher pode assumir a sua feminili-
dade apenas do ponto de vista mas-
culino. Até muito recentemente
(até a revolug@o do lixo), o ponto
de vista feminino sobre a feminili-
dade (e a masculinidade) nao era
apenas indisponivel, mas inimagi-
navel. E isto é tragico nao so
para a mulher, mas igualmente,
embora em segundo grau, para o
homem. Atualmente, no entanto,
embora o ponto de vista feminino
continue inacessivel, tornou-se pelo
menos nebulosamente imaginavel.

O ponto de vista masculino pode
ser elaborado com relativa facili-
dade a partir da observacao do
ambiente cultural no qual vivemos,
Ja que nossa cultura foi projetada
desse ponto de vista. E aproxima-
damente este: a concavidade é de-
safio para a convexidade. A conve-
xidade nao pode tolerar que a con-
cavidade exista: deve enché-la. Por
isto mesmo a concavidade é o lu-
gar do engajamento e a meta da
convexidade, ¢ € na concavidade
que a convexidade se realiza. “En-
cher o vazio” e, portanto, o lema
que inspira toda a nossa cultura, e
este lema pode ser lido tanto negati-
vamente como “o horror do vi-
cuo”, quanto positivamente como
“a conquista do espago”. Ao nivel
neolitico o lema pode ser visuali-
zado como semente lancada no sul-
co do campo, e ao nivel tecnolo-
gico como foguete lancado no cam-
po gravitacional de Vénus. Trocan-
do em miudos tal lema, pode dizer-
-se que a masculinidade produz pa-
ra o consumo pela feminilidade. E
esta sera talvez uma resposta ingé-
nua a pergunta: “Qual é o papel da
mulher na sociedade de consumo?”
“Consumir o produzido pelo ho-
mem’.

Bem no fundo isto implica que a
mulher se¢ja, do ponto de vista mas-
culino, lata de lixo, embora por

vezes glorificada. Em termos cato-
licos, ela € ora calice do pecado,
ora cheia de graga, mas sempre
vasilhame. E por ser lata, ela é
mero objeto para o homem, embo-
ra seja talvez o objeto exclusivo
para o homem. A tragédia justa-
mente € que ela é necessariamente
também objeto para si propria, ja
que ela pode ver-se apenas do pon-
to de vista masculino. Tal auto-
-coisificagao da mulher é tragica
nao apenas para ela, mas também
para o homem que por isto é inca-
paz de encontrar nela seu comple-
mento. O que nela encontra € ape-
nas uma realizacao parcial de si
proprio, realizacdo essa na qual
ele proprio é consumido. Porque
a mulher, por ser lata de lixo, nao
consome apenas os produtos do
homem, mas, com isto, o préprio
homem pouco a pouco, e, mais
ainda, o homem inteiro de corpo e
alma. Ela € o precipicio no qual o
homem se lan¢a no seu engajamen-
to cego contra o vazio. De maneira
que a mulher é consumidora nao
apenas dos produtos do homem,
mas do préprio homem, e o ho-
mem vive para ser consumido por
ela. Ela ¢ o futuro do homem,
contra o qual se dirige, mas tam-
bém a morte do homem, e serd
devorado por ela. '

E claro que o ponto de vista
masculino, que determina sorratei-
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ramente a existéncia de todos nos,
homens e mulheres, implica nao
apenas atitudes existenciais, mas
também teorias. Nao apenas agi-
mos e sofremos de uma forma im-
posta pelo ponto de vista masculi-
no, mas também explicamos as
nossas agoes e sofrimentos desse
mesmo ponto de vista. Com isto,
estamos fechando ao nosso redor e
em nosso intimo um circulo vicioso.
Criamos ideologias (religiosa, filo-
sofica, artistica, politica, cientifica)
a sustentar a nossa praxis masculi-
nista. As revoluciondrias atuais
chamam a essas ideologias “‘chauvi-
nismo masculino”, sem se darem
conta, na maioria das vezes, do
quanto € profunda e onipresente
tal ideologia, e do quanto o chauvi-
nismo masculino permeia a pro-
pria atividade revolucionaria des-
sas mulheres. A revolucao, se for
sucedida, nao acabara apenas com
estasou aquelasreligioes, filosofias,
artes, politicas e ciéncias, mas com
todas as religioes, filosofias, artes,
com toda politica, e talvez com
toda ciéncia (o que € mais penoso).
Porque acabara com todos os nos-
sos conceitos de producao e con-
sumo, de acao e paixao, portanto
de vida, como nos a concebemos.
E, no entanto, felizmente, e tal-
vez necessariamente, no instante
mesmo em que o ponto de vista
masculino comeca a esgotar-se na
forma da sociedade de consumo,
do lixo onipresente, ¢ também na
forma do esvaziamento de todas as
ideologias, comega a tornar-se ima-
ginavel, embora ainda de maneira
nebulosa, o ponto de vista femi-
nino. Talvez seja este: a concavi-
dade ¢ a origem da convexidade.
(E preciso alertar contra o peri-
go de imaginar o ponto de vista
feminino como paralelo ao masculi-
no. Isto seria uma forma sub-repti-
cia de chauvinismo masculino.)
O convexo € convexo, porque
expelido do concavo, e mantém,

portanto, a forma do concavo em
negativo, como a matriz impoe, em
sua concavidade, a forma convexa
sobre a moeda. Por isto a concavi-
dade nao é apenas o lugar de
origem da convexidade, mas tam-
bém o lugar da aferi¢ao: o conve-
X0 volta para o céncavo, para veri-
ficar o quanto se manteve fiel na
sua forma, e o quanto gastou la
fora de sua forma. O concavo é a
verdade do convexo. Portanto o
concavo, embora oco, nao é vazio.
Vazio € o espago para o qual o
concavo expele o convexo, e quan-
do o convexo volta para o concavo,
este o salva da vacuidade. Este é o
engajamento da concavidade: expe-
lir corajosamente o convexo (por-
tanto parte de si mesmo), e retoma-
-lo, a fim de salva-lo da perdicao,
destarte salvando-se a si mesmo. O
homem ¢é, para a mulher, aquela
parte de si propria que ela langa,
num sacrificio corajoso, ao nada
que € o mundo, e que ela retoma,
no ato amoroso, para abriga-lo, e
portanto reencontrar-se a si mesma.
O homem ¢ a parte alienada da
mulher (é filho), e salva-se salvan-
do a mulher (& esposo). De manei-
ra que o homem ¢é a forma da
mulher viver. O homem pertence a
mulher no mesmo sentido em que
se diz: “minha vida”. E no homem
que a mulher se realiza, ¢ nao tem
sentido, deste ponto de vista, dizer-
-se que o homem se realiza.
Admitamos que esta tentativa de
imaginar o ponto de vista feminino
€ extremamente nebulosa e possi-
velmente falha. Nao por ter sido
feita por homem, ja que ha femini-
lidade também nele, e ja que ele
pode reconhecer-se na mulher que
ama. Mas por nunca ter sido reali-
zado este ponto de vista, e por
serem portanto 0s seus aspectos
inteiramente imprevisiveis. Mas, a
despeito disto, algumas afirmativas
podem ser arriscadas. Por exemplo
esta: uma cultura projetada do pon-



to de vista feminino nao seria his-
torica como o € a nossa. Nao o
seria, porque nao visaria a morte,
mas o eterno retorno de morte ¢
nascimento. Nao seria marcada por
linearidade (progresso), mas por
circularidade (forma que nao tem
definicdo formuldvel, por ser ini-
magindvel). De nada adianta que-
rer recorrer as culturas matriarcais
do paleolitico para encontrar mode-
los, porque tais culturas nao foram
lancadas de um ponto de vista femi-
nino, mas de uma posicao difusa
anterior a dicotomia. Outro exem-
plo de uma afirmativa a ser arrisca-
da: uma cultura projetada do pon-
to de vista feminino nao seria pro-
dutiva como 0 ¢ a nossa, € nao
resultaria em sociedade de consu-
mo. Nao o seria pela mesma falta
de linearidade. Do ponto de vista
masculino a producao leva ao con-
sumo do produzido. Também do
ponto de vista feminino ocorre o
mesmo. Mas com algo a mais: 0
consumo pressupOe a producao, do
mesmo modo em que a produgao
pressupoe o consumo. A mulher
produz o homem, para consumi-lo
no ato procriativo, e consome 0
homem no ato, para poder produzi-
-lo. A diferenga entre producao e
consumo, ato e paixao, tao nitida
do ponto de vista masculino, torna-
-s¢ pois ambivalente do ponto de
vista feminino. Do ponto de vista
feminino, consumo-me quando
produzo, ¢ produzo-me quando
consumo, ¢ toda acao, para ser
acdo, ¢ passional, e toda paixao,
para ser paixao, ¢ ativa. De manei-
ra que uma cultura assim formada
nunca poderia ser captada pelos
conceitos liberais e marxistas de
“produgao™ e “consumo”. E isto
equivale dizer que ela nao seria
dialética, nem economicamente.
nem sob outros aspectos.

Muitas outras afirmativas quan-
to a uma possivel cultura feminina
poderiam ser arriscadas, em tenta-

tiva desesperada de querer prever
uma cultura que talvez venha a
substituir a nossa, para salvar-nos
do lixo. Sao tentativas desespera-
das, porque, se fosse previsivel, tal
cultura ja existiria ou seria imagi-
nada. E a mais arriscada de todas
seria aquela que procurasse res-
ponder a pergunta: “Qual serd o
papel do homem em tal cultura? Se-
ra ele tao auto-alienado quanto o €
a mulher na nossa?”

Devemos, com humildade deixar
aos futurdlogos, esses chauvinistas
masculinos extremados, a tarefa de
prever o futuro. Mas embora nos
nao possamos prever o futuro, po-
demos e devemos esperar por ele.
E esta ¢ uma das nossas esperan-
¢as, sendo a tnica que nos resta: a
nossa cultura, ao encalhar nas
praias da plenitude dos tempos (is-
to é: no lixo onipresente do nosso
ambiente e no nosso intimo), pode-
ra ser salva por uma reformulacao
revoluciondria do ponto de vista
feminino. Mas nao sera esta pro-
pria esperan¢ca manifestacdo do
ponto de vista masculino, por ora
inescapavel?

Por certo: a revolucao feminina
¢ apenas um entre 0s muitos aspec-
tos que caracterizam a revolugao
que varre a atualidade. Talvez nao
devamos exagerar este aspecto.
Mas nao serda verdade que todo
fenomeno se revela inteiro sob nao
importa qual dos seus aspectos? De
modo que podemos ver toda a revo-
luc@o atual sob o aspecto da “revo-
lucao feminina”, como também po-
demos vé-la, toda, sob nao importa
que outro aspecto. Uma das limi-
tagoes humanas ¢ a de nao poder
ver 0 mundo simultaneamente sob
vdrios aspectos. Como talvez
“Deus” possa. E o aspecto aqui
oferecido nao é pior nem melhor
que 0s outros possiveis.

O titulo deste ensaio &, nao o
esquecamos, “A consumidora con-
sumida”. Na sua primeira parte foi
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Europa, 1872: o futuro promis-

sor. Oriente Médio,
futura?

1972: ha

empreendida a tentativa de escla-
recer um pouco o problema da
mulher que consome. Resta agora
tentar juntar os fios e levar o argu-
mento apresentado a bom termo
(desde que se aceite a palavra
“bom™ com muita reserva). Talvez
possa ser dito o seguinte:

A nossa sociedade é rotulada,
por chavao gasto, leviano, e alta-
mente duvidoso, como sendo “de
consumo”. O que tal chavao impli-
ca ¢ uma sociedade mais interes-
sada em consumir que produzir,
mais em receber que dar, mais em
gozar que criar, mais em vivenciar
o mundo que em mudar o mundo.



Uma sociedade de telespectadores.
Pode ser que o implicado pelo cha-
vao seja o caso. Mas mesmo se o
for, nao ¢é isto que caracteriza fun-
damentalmente a nossa sociedade.
O que a caracteriza, pelo contrario,
¢ a sua impoténcia para fazer
desaparecerem do ambiente os pro-
dutos gastos, isto é: para consumir
num sentido radical do termo. De
forma que se trata de sociedade
muito mais caracterizada por um
passado nao digerido que por aber-
tura para o futuro. Em suma: uma
sociedade do lixo.

Tal situagao se revela, sob a ana-
lise empreendida, a partir do ponto
de vista da equacgao
masculinidade : feminilidade = ?

como resultado
derradeiro, e qui¢a inevitavel, de
uma realizacado milenar de uma
visao masculina do mundo. Com
efeito: se a visao masculina implica
na tentativa de tapar buracos, ta-
pa-los com lixo ¢ o método mais efi-
ciente, (mais “racional”, como se
diz atualmente). E o resultado, ob-
viamente, € angustiante, pois a an-
gustia € o clima que surge quando
todos os buracos forem tapados.

Dentro de tal situagao angustian-
te cabe a mulher um papel especi-
fico de consumidora. Este: no fun-
do ¢ ela o buraco a ser tapado. De
maneira que, a primeira vista, ela
¢ a grande consumidora dos pro-
dutos da cultura. A segunda vista,
ela € a grande consumidora, ji
que, para o homem, ela propria
nao passa de objeto, produto de
cultura. E a terceira vista ela volta
a ser a grande consumidora, mas
desta vez a consumidora do ho-
mem. Em suma: a cultura, reali-
zacao de um projeto masculino,
termina naquilo que projetou no
inicio: no grande buraco tapado.
Neste final de cultura a mulher-
-consumidora revela seu aspecto
fundamental: ela é a Morte. E sob

este aspecto que ela € o sentido e a
finalidade da vida do homem. E de
sua propria vida, pois ela se vé
apenas do ponto de vista do ho-
mem. De maneira que podemos
dizer que o engajamento em nossa
cultura esta se revelando atualmen-
te como paulatina busca da morte,
um suicidio que se esta consuman-
do (e consumindo) rapida e inevita-
velmente. Talvez um dos mitos ba-
silares da nossa cultura seja o da
Grande Mae devoradora. E esse
mito se realiza atualmente na for-
ma da Grande Bomba, da Grande
Poluicao, da Grande Cosmonau-
tica, (talvez da Grande China). Em
suma: A Grande Noite inicial e a
Grande Noite final estao cercando
o dia eféemero da nossa cultura.

Mas a mulher pode ser consumi-
dora também em sentido radical-
mente diferente deste. Em sentido
que foi profundamente recalcado
por nossa cultura. A saber: pode
ser consumidora no sentido de sal-
vadora. Como o possa ser é muito
dificil dizer, pelo simples fato de
ela nao o ser, e nao ter sido autori-
zada, por nossa cultura, a sé-lo.
Mas ha sintomas no mundo atual
de que esta potencialidade latente
na mulher comece a ser desenter-
rada de debaixo de toneladas de
lixo acumuladas pelos milénios, a
fim de tapar também este buraco.
Talvez nao seja inteiramente perdi-
da a esperanca de que, exatamente
no momento no qual a Grande
Noite ameaca a devorar-nos, seja-
mos salvos pela Grande Mae sub-
Jacente. Embora, paradoxalmente,
a Grande Noite e a Grande Mae se-
jam idénticas. E, para continuar o
paradoxo, ser salvo é o mesmo de
ser consumido. Mas, antes que se
cala em misticismo, perigo sempre
latente quando se contemplam si-
tuacoes de limite, € melhor parar
aqui sem penetrar nas regides, que
até os anjos tém medo de abordar.



